


Основная задача
рекламной
кампании





- По пятницам приглашать на барбекю родителей 
и ужинать вместе на зеленой лужайке заднего двора 
таунхауса.

- После школы заходить за Саней, Катей, Даней, чтобы 
покататься на велах по аллеям.

- Ввести новую привычку — вместо 2 чашек кофе 
начинать утро с пробежки среди больших деревьев.

- Ходить на свидания по парку с супругой каждую неделю, 
как в старые добрые времена.



В каждом ролике 
отражены основные 
группы жителей 
квартала: молодая пара 
25+, семья с 2-мя детьми, 
девушка 30 лет, 
подростки 10-13 лет.

Кадры максимально 
реалистичные и живые, 
чтобы зритель 
прочувствовал 
«как это жить 
в «Зеленых аллеях».





☺

Период ротации: июль – декабрь 2022

Каналы продвижения: digital, ТВ, экраны в торговых центрах


