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«Новая Щербинка» — 
современный малоэтажный 
жилой комплекс, расположенный 
в ближайшем южном 
Подмосковье. 

В 2022 году девелопер Time 
Development успешно закончил 
первую очередь и приступил 
к строительству второй, более 
высокой по классу. И стоимости.
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Проекту потребовался апгрейд. 
Обновленное позиционирование, 
айдентика, креативная рамка 
и стиль коммуникаций должны 
были усилить его, сделать более 
заметным и конкурентоспособным 
на рынке. И продаваться дороже.
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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ

Перейти от позиционирования  по цене 
к позиционированию по  ценности

БИЗНЕС:
создать продукт (жилой квартал) и реализовать 
его по максимально возможной цене в условиях 
сложившейся рыночной конъюнктуры. 

АГЕНТСТВО:
определить ценность продукта и донести ее  
до целевой аудитории.
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АУДИТОРИЯ / СЕГМЕНТЫ

        «НА МОСКВУ» 
Люди из дальнего Подмосковья 
и других городов России. 
Стремятся перебраться  
как можно ближе к Москве  
— к ее качеству жизни, к работе,  
к единомышленникам.

         «СЕМЕЙНЫЕ УЗЫ»
Ценностное ядро аудитории — 
люди, которые хотят сохранить 
связь друг с другом, прежде 
всего, с родителями и детьми, 
поддержать друг друга и 
поддерживать в будущем.

         «НА ПЕРСПЕКТИВУ» 
Люди, у которых неплохие условия
жизни сейчас, работа, бизнес или 
дом/квартира. Они не хотят терять 
в уровне комфорта при переезде, 
а стремятся улучшить его. Они 
думают и о ликвидности, в случае, 
если квартиру нужно будет про-
дать позже — им или их детям.

НА МОСКВУ
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КЛЮЧЕВОЙ ПОСЫЛ

Мы предлагаем уникальный проект
европейского уровня, обладающий 
двойным потенциалом, — с точки 
зрения жизни и инвестиций  
в будущее.

Это возможность выйти на новый 
уровень жизни и почувствовать все 
его преимущества, став ближе  
к Москве, природе, комфорту
и лучшему будущему.
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ЛУЧШЕ ЖИТЬ БЛИЖЕ

ЭМОЦИОНАЛЬНЫЕ
Уверенность в собственном выборе

Удовлетворение от покупки
Уверенность в будущем

Близость к семье и сообществу

РАСПОЛОЖЕНИЕ
• 10 км до МКАД
• 10 мин до МЦД-2
• в окружении леса
• легко добраться до дачи /
 родного города
• нет риска плотной застройки
 территории

СТАНДАРТЫ СТРОИТЕЛЬСТВА
• 3–8 этажей, малоэтажный формат
• закрытые дворы
• сквозные подъезды
• большие бесшумные лифты во всех домах
• безбарьерная среда и удобные пандусы
• лапомойки
• колясочные

УСЛУГИ И СЕРВИСЫ
• 2 детских сада на 180 и 140 мест
• школа на 500 мест
• амбулатория для жителей
• торговый центр
• коммерческие помещения на первых этажах
• спортивная инфраструктура
•  общественные пространства  

(коворкинги, соседские центры)
• Family- и friends-pack: гибкие условия для  
 совместной покупки

РАЦИОНАЛЬНЫЕ
Лучшее из доступного
Улучшенные характеристики комфорт-класса
Близость к Москве
Улучшение качества жизни

СУЩНОСТЬ БРЕНДА

ХАРАКТЕР

МИССИЯ

ЦЕННОСТИ

ПРЕИМУЩЕСТВА

АТРИБУТЫ / RTB

РАЗБОРЧИВЫЙ
АМБИЦИОЗНЫЙ

УМНЫЙ

Создать пространство, которое сближает друг с другом
и приближает к новому уровню комфорта и качеству
жизни, поднимая статус и самооценку.

ОТНОШЕНИЯ
ПОДДЕРЖКА

ПЕРФЕКЦИОНИЗМ

Ребрендинг «Новой 
Щербинки» мы прове-
ли максимально щадя-
ще: разработали новую 
бренд-платформу, уточ-
нив сегменты целевой 
аудитории, но сохрани-
ли нейминг, чтобы не те-
рять накопленное знание 
и доверие имеющихся 
и потенциальных поку-
пателей.
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объект



9

объект



10

объект



11

объект



12

объект



13

На каждом этапе проекта мы 
уделяли внимание деталям и их 
проработке. Логотип-монограмма 
мастер-бренда состоит из литер 
Н и Щ, пропорции и взаимное 
расположение частей знака 
отсылают к расположению 
корпусов на генплане, а плавный
элемент литеры Щ по форме 
напоминает изгиб ручья, рядом 
с которым расположен жилой 
комплекс.
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Продукт второй очереди 
был улучшен и дополнен 
девелопером. Поэтому мы 
повысили класс объекта за счет 
новой, актуальной айдентики 
и более тщательной внутренней 
бренд-архитектуры; добавили 
квартальный субнейминг 
по очередям строительства 
и субнейминг домов второй 
очереди, чтобы подчеркнуть 
ее привилегированность.

НОВАЯ ЩЕРБИНКА  
пригородные кварталы

ПЕРВЫЙ КВАРТАЛ

ЗАПАДНЫЙ КВАРТАЛ

СТОЛИЧНЫЙ КВАРТАЛ
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У каждого дома из вто-
рой очереди появились 
свой логотип и имя одной 
из провинций, славящих-
ся размеренной  
и гармоничной жизнью: 
Валенсия, Тоскана, Бор-
до, Прованс и Аликанте.
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объект
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Обновленная сущность бренда — 
«лучше жить ближе» — выражает 
миссию «Новой Щербинки» 
создавать пространство, которое 
сближает людей друг с другом 
и приближает к новому уровню 
комфорта и качеству жизни.  

Эта же идея лежит в основе
коммуникационной стратегии  
и раскрыта в пуле текстов для 
сайта и брошюры.
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Результат работы — современ-
ный, структурированный и силь-
ный бренд «Новой Щербинки»; 
брендбук и материалы, удобные 
для дальнейшего практического 
использования.

Коммуникации обновленно-
го бренда начались в марте 2023 
года. По консолидированному 
мнению покупателей второй оче-
реди и жителей первой очереди, 
бренд стал восприниматься как 
более привлекательный, внуша-
ющий большее доверие. Это уже 
говорит о том, что удалось достиг-
нуть основной цели ребрендинга 
— перейти от позиционирования 
по цене к позиционированию 
по ценности.
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СПАСИБО!

2023


