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Глобальная 
метавселенная как 
инструмент 
событийного PR 

МОСКВА, SPATIAL, 2023 ГОД
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КАК РОДИЛАСЬ ИДЕЯ?
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АУДИТОРИЯ МЕТАВСЕЛЕННЫХ РАСТЕТ 
НА 2000% В ГОД

70%
посетителей 
виртуальных 
магазинов уходят
с покупками

$501 млн
объем продаж 
в метавселенных в 2021. 
К концу 2022 ожидается
объем в $1 млрд, а к 2025 
составит $5 млрд 
в день

25%

населения Земли 
к 2026 будет проводить 
в метавселенной как 
минимум один час



3

БРЕНДЫ В МЕТАВСЕЛЕННОЙ 



4

ЗАЧЕМ ЭТО БЫЛО НУЖНО НАМ?

o занять нишу в формирующемся 
цифровом мире метавселенных в 
эпоху web 3.0

o создать представительство компании 
на одной из наиболее перспективных 
цифровых площадок для возможного 
внедрения и развития платного 
контента в виде NFT, цифровых 
товаров

o обеспечить заметный инфоповод, к 
которому обеспечен дополнительный 
интерес не только отраслевых СМИ 

o по-новому вовлечь существующую 
аудиторию

o обеспечить возможность выйти на 
потенциальную аудиторию будущих 
потребителей

Укрепить позиционирование компании как тренд-сеттера
с устойчивой бизнес-моделью
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ПОЧЕМУ SPATIAL?
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Аудитория: 

600 000

Активные 

пользователи: 

15 000

Графика: 

3D

Примеры брендов, 
сотрудничающих с площадкой: 
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ТЕХНИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ SPATIAL

o Бесплатно площадка вмещает         
50 человек

o Возможно зайти в VR очках, с 
компьютера (браузер), со смартфона 
(приложение)

o Регистрация не обязательна

o Можно разработать максимально 
реалистичные аватары

o Сформировать рассадку гостей

o Осуществлять модерацию 
мероприятия

o Загрузить видео, презентацию 

o Вести Live трансляцию в YouTube
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ТЕХНИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ SPATIAL

o Spatial периодически дополняет 
функционал площадки, обновления 
могут быть запущены как раз в день 
вашего мероприятия – необходимо 
предупреждать поддержку о 
планируемом мероприятии

o Может быть баг, который будет 
заметен только в гарнитуре – нужна 
«подстраховка»

o Возможен некачественный звук, если 
забирать его в видеотрансляцию 
через площадку Spatial - лучше 
напрямую брать звук из офлайна

o Стабильный и высокоскоростной 
интернет – must have для Phygital

ВАЖНО УЧЕСТЬ:
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ЧТО РЕАЛИЗОВАЛИ В SPATIAL МЫ? 

o С нуля создали цифровую 
виртуальную брендированную 
площадку в Spatial.io

o Интегрировали анимированную 
презентацию 

o Создали индивидуализированные 
аватары для 4 спикеров, а также  
аватары для 35 гостей мероприятия

o Интегрировали активности  для 
участников мероприятия

o Разработали инструкцию на русском 
языке для пользователей/участников 
презентации

o Обеспечили техподдержку до и во 
время презентации

o Провели инструктаж и экскурсию по 
площадке для гостей мероприятия

o Обеспечили всех гостей мероприятия 
VR –очками

o Провели бесшовную Live трансляцию 
в YouTube с переключением 
виртуальной и офлайн площадки 

http://spatial.io/


10

ЛОКАЦИЯ ГК ФСК В SPATIAL 

СМОТРЕТЬ

https://disk.yandex.ru/i/uRCNje3dcHTXuQ
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PITCHING 

СМОТРЕТЬ

https://disk.yandex.ru/i/FeUub-Rv82g4ng
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ДО МЕРОПРИЯТИЯ 

• Pitching журналистов был реализован посредством пригласительного ролика: 
https://youtu.be/ZLfA2MRXkRo

• На диджитал-площадках бренда публиковался ролик о локации бренда в 
метавселенной: https://youtu.be/TT1iCBtQR04

• Участие в MEDIA MIX (выпуск 8: Метавселенные — новая реальность, изменившая 
рынок)https://rutube.ru/video/private/b06b16a6a1b5a50bdfaddd31ea99296b/?p=kdKcJuyPT
1BGmklLXmKYrg

https://youtu.be/ZLfA2MRXkRo
https://youtu.be/TT1iCBtQR04
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ЧТО В ИТОГЕ? 

o Инновационный формат событийного 
маркетинга - Phydigital

o Присутствие компании в глобальной 
метавселенной для нового поколения 
потребителей

o Рекламная площадка с возможностью 
совместного использования под различные 
мероприятия

o 58% публикаций с упоминанием формата 
мероприятия, из них в 14,4% публикаций –
формат как главный инфоповод

o Совокупная целевая аудитория, включая 
соцсети и мессенджеры, узнавшая о формате 
мероприятии - около 2.5 млн человек

o Из них аудитория соцсетей с 
нейтральным/позитивным упоминанием 
события составила более 1 млн (данные 
BrandAnalytics)

o В первые 8 часов запись Live трансляции 
набрала рекордное количество просмотров для 
информационного повода площадки бренда 
частной строительной компании - около 1.5 
тыс. просмотров
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ЧТО В ИТОГЕ? 

Подготовлен пресс-релиз, размещена запись прямого эфира, ролик о 
мероприятии: https://youtu.be/MQ-Qah59eT8

Общий медиаиндекс:1306

Аудитория соцсетей с нейтральным/позитивным упоминанием события составила более 1 
млн (данные BrandAnalytics)

Общее количество публикаций о мероприятии  составило: 236. Из них 58% публикаций с 
упоминанием формата мероприятия, в 14,4% публикаций  из которых – формат как главный 
инфоповод

https://youtu.be/MQ-Qah59eT8
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ЧТО В ИТОГЕ? 

Охват публикаций в СМИ составил ок. 2 500 000 
человек.  

Инфоповод стал ключевым для публикаций в  
непрофильных изданиях с целевой аудиторией 
бренда. 

Среди них одно из крупнейших крипто-СМИ - Be
in Crypto https://ru.beincrypto.com/russia-
developerov-fsk-
metaverse/?ysclid=lgsax8ky57580931615, 

а также журнал категории «luxury lifestyle» -
«RobbReport Россия» https://robb.report/stil-
zhizni/70263-metavselennaya-i-virtualnaya-
nedvizhimost-pochemu-lyudyam-interesen-
virtualnyy-mir/?ysclid=lgsb06ih2r719117819

Деловые профильные СМИ:

Строительная газета;

Метр квадратный;

Московская перспектива 
https://mperspektiva.ru/topics/zastroyshchiki-
osvaivayut-metavselennuyu/

Информационное агентство АК&М 
https://www.akm.ru/news/gk_fsk_provela_pervuyu
_press_konferentsiyu_v_metavselennoy_spatial/

IRN.RU 
https://www.irn.ru/news/150613.html?ysclid=liyozs
wcwp622029171

https://ru.beincrypto.com/russia-developerov-fsk-metaverse/?ysclid=lgsax8ky57580931615
https://robb.report/stil-zhizni/70263-metavselennaya-i-virtualnaya-nedvizhimost-pochemu-lyudyam-interesen-virtualnyy-mir/?ysclid=lgsb06ih2r719117819
https://mperspektiva.ru/topics/zastroyshchiki-osvaivayut-metavselennuyu/
https://www.akm.ru/news/gk_fsk_provela_pervuyu_press_konferentsiyu_v_metavselennoy_spatial/
https://www.irn.ru/news/150613.html?ysclid=liyozswcwp622029171
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ЧТО В ИТОГЕ? 
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ЧТО В ИТОГЕ? 
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ЧТО В ИТОГЕ? 
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СРАВНИТЕЛЬНЫЙ 

МЕДИАИНДЕКС

ДЕКАБРЬ 2020 ДЕКАБРЬ 2021 ДЕКАБРЬ 2022

8607

4612
4411,1
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БЛАГОДАРЮ
ЗА ВНИМАНИЕ


