
ПРЕЗЕНТАЦИЯ ПЕРВОГО В ИСТОРИИ РЫНКА НЕДВИЖИМОСТИ 
ДЕВЕЛОПЕРСКОГО БАТТЛА

ПРЕМИЯ: WOW AWARDS

НОМИНАЦИЯ: «PR-КАМПАНИЯ ПРОЕКТА В СМИ»



ЦЕЛИ:
- создание позитивного образа КД «Вместе» в сознании ЦА, привлечение ее внимания;

- продвижение в B2C-сегменте сферы недвижимости КД «Вместе»;

- повышение уровня продаж объектов недвижимости в КД «Вместе»;

- повышение общего рыночного уровня девелоперского продукта в регионах и культуры девелопмента.

ЗАДАЧИ:

- доведение до потенциальных покупателей информации о преимуществах инвестирования в КД «Вместе»;

-раскрытие понятий клубности и премиальности в региональном срезе.

ИСПОЛНИТЕЛИ И ИХ РОЛЬ:
- пресс-служба ФД «Неометрия» (позиционирование, экспертность, концепция, организация);

- отдел продаж ростовского отделения ФД «Неометрия» (позиционирование, экспертность, аналитические и 

статистические данные по объекту недвижимости КД «Вместе»).



УЧАСТНИКИ ДЕВЕЛОПЕРСКОГО БАТТЛА:

1. Представители ФД «Неометрия», отстаивающие параметры клубности и премиальности КД «Вместе»

2. Эксперт рынка недвижимости, отстаивающий позицию, что рынку не нужна потребительская 

классификация жилья

3. Команда экспертов-жюри (представители СМИ, URBAN AWARDS, Ассоциации девелоперов, 

градостроительной, архитектурной и дизайнерской сфер, а также независимый антикризисный 

девелопер).

Дискуссия была выстроена по отдельным направлениям: «классность», «клубность», «архитектура», 
«планировочные решения», «входная группа». Во втором блоке дискуссии спикеры и эксперты эфира 
затронули проблематику потребительской классификации жилья в России.

Девелоперский баттл – это новый для российского рынка недвижимости формат коммуникации 
строительных компаний и потенциальных покупателей.



ОБЩАЯ СИТУАЦИЯ НА РЫНКЕ НЕДВИЖИМОСТИ РОСТОВА-НА-ДОНУ

В России 5 основных классов жилья носят рекомендательный характер. Основой для них послужила 
«Единая методика классифицирования жилых новостроек по потребительскому качеству» (утверждена в 
2012 г. Российской гильдией риэлторов). Со временем требования к параметрам клубности и 
премиальности повысились. То, что раньше считалось престижным бизнес-классом, теперь предлагается 
как комфорт-класс. Особенно это заметно в регионах РФ.

По данным MACON, на начало 2022 г. общий объем жилищного фонда Ростова-на-Дону составлял 33,9 млн 
кв. м. Такая величина превышает среднероссийский показатель (26,9 кв. м/чел.). По итогам 2022 г. рынок 
Ростова-на-Дону пополнился в основном объектами стандарт- и комфорт-классов (суммарно 90% от 
общего объема новых проектов). На объекты бизнес- и элитного сегментов пришлось 10% нового 
строительства.

Региональная специфика классности в Ростове-на-Дону: массовое жилье и то, что подходит под 
элитное/клубное. При этом в городе бизнес-класс воспринимается как обычный класс, но чуть более 
комфортный.



«НЕОМЕТРИЯ» СТАЛА ПЕРВОЙ, КТО ВЫНЕС НА ПУБЛИЧНОЕ ОБСУЖДЕНИЕ 
ВОПРОС ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КЛАССИФИКАЦИИ ЖИЛЬЯ, В Т.Ч. В ФОРМАТЕ 
БАТТЛА

Инструменты:

- онлайн-трансляция баттла на Youtube- и Rutube-каналах «Всё о стройке» с возможностью моментального комментирования и 
общения с помощью вопросов к участникам баттла;

- открытый опрос потенциальных покупателей жилой недвижимости на тему «Должна ли потребительская классификация жилья в 
регионах совпадать со столичными стандартами?»;

- участие в экспертном составе баттла представителей СМИ;

- PR-поддержка в соцсетях;

- работа агентской сети с разъяснениям классификации жилья в регионах.

Результат: 

- эфир на Youtube (3,68 тыс. подписчиков канала) собрал 3,5 тыс. просмотров;

- 68% участников опроса выразили мнение, что потребительская классификация жилья должна различаться для федерального 
центра и регионов;

- по итогам PR-кампании в указанный период охват публикаций в СМИ составил 1,8 млн человек;

- пользователи ТГ активно постили информацию о баттле по собственной инициативе.



«КОГДА МЫ ГОВОРИМ О ПРЕМИУМ, МЫ ГОВОРИМ ОБ 
ЭКОСИСТЕМЕ»

Период проведения PR-кампании: с 1 марта по 10 апреля 2023 г.
Дата проведения баттла: 30 марта 2023 г. в 12.00 (МСК).

Вывод:

- на рынке нет четкой и общепринятой классификации жилья, что вызывает споры при назначении 
жилому объекту таких классов, как бизнес и премиум, особенно в регионах;

- «Неометрия» в своих объектах недвижимости создает необходимую среду для людей, которые 
предпочитают жить в кругу соответствующих себе единомышленников, в определенном социальном 
классе.



СТАТИСТИКА ЗА ОТЧЕТНЫЙ ПЕРИОД – 27.03.23 – 10.04.23 

Отдел продаж ФД «Неометрия»:

По итогам проведения нестандартной PR-
кампании, информация о плюсах 
инвестирования в КД «Вместе» дошла до 
потенциальных покупателей.

По итогу апреля 2023 года выручка отдела 
продаж КД «Вместе» увеличилась в 1,9 раз 
по сравнению с мартом того же года.

Участники и слушатели мероприятия 
пришли к выводу, что должен быть создан 
единый стандарт классификации жилья с 
поправками на регионы.

.Источник: «СКАН-Интерфакс». 
Динамика охвата публикаций в СМИ

По итогам PR-кампании в указанный период охват 
публикаций в СМИ составил 1,5 млн человек.



СТАТИСТИКА ЗА ОТЧЕТНЫЙ ПЕРИОД – 27.03.23 – 10.04.23 

Источник: «СКАН-Интерфакс». 
Динамика индекса цитируемости в 

СМИ

Источник: «СКАН-Интерфакс». PR-индексы



СМИ РФ О ПЕРВОМ В СТРАНЕ ДЕВЕЛОПЕРСКОМ БАТТЛЕ



.

РЕНДЕРЫ КД «ВМЕСТЕ»



РАЗРЕШЕНИЕ НА СТРОИТЕЛЬСТВО – КД «ВМЕСТЕ» (СКАН)

.
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