
важен характер



AKZENT – второй проект в рамках новой 
бренд-стратегии AAG. Согласно ей, новые 
дома холдинга получают название с первой 
буквы А (Холдинг AAG: ALTER, AKZENT, 
AMO, AVANT).  

Буква А – как лидерство во всем, что 
касается создания прекрасного. 
Ребрендинг позволил уйти от более 
традиционных названий жилых объектов 
(Дом на Фрунзенской, Ренессанс, 
Маленькая Франция) и объединить 
в сознании потребителя новые строящиеся 
объекты с застройщиком AAG с помощью 
общей заглавной буквы. 01



Клубный дом AKZENT от инвестиционно- 
строительного холдинга AAG выполнен 
по проекту мастерской Liphart Architects 
в стиле кирпичного ар-деко с элементами 
лофта. 

Расположенный в шаге от Невского проспекта 
и Смольного собора, AKZENT задает новый 
стандарт премиального жилья в современном 
районе. Характер дома передается через 
экспрессивный внешний облик и яркий дизайн 
общественных пространств. 
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Эти же принципы легли в основу 
айдентики буклета ЖК AKZENT – 
функционального материала, суть 
которого – рассказ о новом жилом 
комплексе без вычурной графики 
и кричащих призывов. Дизайнеры 
умышленно отказались от избытка 
теней, градиентов и рамок, в пользу 
легкости и информативности. 
Грамотная работа с пространством 
и контрастами позволила сделать 
материал простым и не отвлекать 
читателя от сути.  

На страницах буклета – минимум 
текстовых стилей и строгое 
соблюдение пропорций. Текст 
выровнен по левому краю, что 
визуально добавляет динамики 
и ощущения воздуха, как и широкие 
панорамные окна в квартирах 
AKZENT.  
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Архитектурный облик жилого 
комплекса вдохновлен образами 
немецкого и голландского 
кирпичного экспрессионизма. 
Этот концепт находит свое 
отражение как в названии 
AKZENT – с ударением на первую 
букву, подчеркивая немецкое 
произношение, так и в буклете. 

Немецкие заголовки, 
продолжающие идею названия, 
игра со шрифтами, создающая 
визуальные контрасты, погружает 
в атмосферу комфортной жизни 
в европейском районе. Для людей, 
которые не приемлют компро- 
миссов, когда дело касается 
комфорта.
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