
Номинация: Рекламная кампания 



Жилой комплекс расположился на юге 
Тюмени.  
Всего в проекте 2 очереди строительства. 
Первая очередь состоит из 8-этажного 
паркинга и четырех домов переменной 
этажности. 

На первых этажах домов будет устроена 
торговая галерея. 
Жилой комплекс “Мотивы” - это 600 метров 
от Плехановского бора и 5 минут 
до ближайшего торгового центра.

О проекте



Регион продвижения: Тюмень

Цели и задачи
рекламной кампании 

заявить о проекте

увеличить узнаваемость и 
привлекательность проекта

привлечь потенциальных покупателей



Целевая аудитория кампании

Портрет №1

Оксана, 30 лет
Самозанятая.  В прошлом — аналитик,
а сегодня — мама, жена, путешественница.

Портрет №2

Валерий, 32 года 
Специалист, осуществляющий инженерную деятельность.
Вовлечен во все сферы жизни.  Умен, целеустремленный, 
всесторонне развит 



Наружная реклама



Медиафасады



Медиафасады

http://www.youtube.com/watch?v=joQmehegXHk


Текст: Новый жилой комплекс “Мотивы” - чистый воздух, быстрый доступ в любую точку города, 
собственный парк и детский сад  во дворе. Это твои “Мотивы”. Звони 53-88-58

Ссылка на аудиоролик: https://clck.ru/34deQe

Радио ролик

https://clck.ru/34deQe


https://мотивы.рф/

Лендинг

Сайт проекта был выполнен в фирменных цветах.
Он поддерживает заданный tone of voice с 
клиентам, и  раскрывает 
преимущества жилого комплекса, на своем 
языке. 

https://xn--b1alliu0d.xn--p1ai/


Я.Промо



Результаты рекламной кампании 
Охват рекламной кампании:

370 800
Посетителей на сайт:

8 458
Перевыполнение плана по продажам: 

93%
Рекорд по продажам, шт:

88 сделок


