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2ВВЕДЕНИЕ

В руководстве по использованию средств  

визуальной идентификации собраны все эле-

менты, из которых состоит фирменный стиль,  

а также изложены правила использования 

указанных элементов на различных объектах — 

носителях визуальной информации.

Соблюдение стандартов руководства позволяет 

значительно увеличить эффективность рабо-

ты по созданию узнаваемости бренда и со-

хранению его идентичности.
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16ЛОГОТИП. 
ОСНОВНАЯ ВЕРСИЯ

Логотип является основополагающим  

элементом фирменного стиля. Фирменный 

блок выполнен в двух размерах для приме-

нения в малом и крупном масштабах.  

Основная версия состоит из 2 частей:

— непосредственно сам логотип  

состоящий из цифры 5 и букв V и E

— дескриптор

Данная версия логотипа является основной  

и рекоммендуется к применению на всех 

фирменных носителях, кроме тех случаев, 

когда это технически невозможно. 

1. Логотип

2. Дескриптор

File/Logo
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17ЛОГОТИП. 
ТЕХНИЧЕСКАЯ ВЕРСИЯ

Техническая версия логотипа разработана 

специально для использования на малых 

форматах и сложных в производстве носите-

лях (прим. гравировка, тиснение по коже, вы-

сокая печать, производство вывесок и тд),  

а также во всех случаях, когда применение 

основной версии логотипа невозможно по 

техническим причинам.

Отличается от основной версии уплотненны-

ми формами и отсутствием дескриптора. 

Все правила использования и размещения 

распространяются как на основную,  

так и на техническую версии логотипа.

File/Logo
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18ЛОГОТИП.  
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

Так как логотип доминирует на носителе  

и порой стремится к полному его заполнению, 

то обязательное охранное поле — минимально. 

Оно призвано защитить дескриптор и равняется 

расстоянию от нижней границы дескриптора  

до окончания 5. 



19АЛЬТЕРНАТИВНЫЙ  
ЛОГОТИП

Альтернативная версия равнозначна основной, 

и также состоит из 2 частей:

— логотип

— дескриптор

1. Логотип

2. Дескриптор

File/Logo
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20АЛЬТЕРНАТИВНЫЙ ЛОГОТИП.  
ОХРАННОЕ ПОЛЕ
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Как и у основного логотипа у альтернативной 

версии охранное поле — минимально. Оно при-

звано защитить дескриптор и равняется рас-

стоянию от логотипа до дескриптора.



21АЛЬТЕРНАТИВНЫЙ ЛОГОТИП.  
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

В случае отсутствия дескриптора охранное 

поле остается прежним.
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22ДЕСКРИПТОР.  
ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

В зависимости от направления деятельности  

и локационной привязки дескриптор в логоблоке 

может меняться. 

Дескриптор набирается одним кеглем и в соот-

ветствии с пропорциями, заданными в основ-

ной и альтернативной версиях логотипов. Длина 

текста дескриптора не должна превышать двух 

строк, и не должна, за исключением выносных 

элементов букв, выходить за обозначеные поля. 

1. Логотип с дескриптором  

в одну строку

2. Логотип с дескриптором  

в две строки

3. Альтернативный логотип  

с дескриптором в одну строку

4. Альтернативный логотип  

с дескриптором в две строки

1
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2
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23ЛОГОТИП.  
МАСШТАБИРОВАНИЕ

Минимальные размеры для основного логотипа 

по высоте: 

— без дескриптора 60 px для цифровых  

носителей и 20 mm для физических  

носителей

— с дескриптором 200 px для цифровых  

носителей и 30 mm для физических  

носителей

Для дополнительного по ширине: 

— без дескриптора 80 px для цифровых  

носителей и 20 mm для физических  

носителей

— с дескриптором 170 px для цифровых  

носителей и 25 mm для физических  

носителей.



24ЛОГОТИП.  
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

Логотип окрашивается в фирменные цвета. 

Фон должен быть контрастен к логотипу  

и окрашен либо в фирменные цвета, либо  

подобран соответствующий контрастный  

фотоконтент.

Если по технологическим причинам исполь-

зование фирменных цветов невозможно  

(например, при использовании факс-машины 

или печати на ч/б принтере), логотип окраши-

вается в черный или белый цвет в зависимости 

от фона. Контрастный к фону цвет заливки, 

чтобы сохранить читаемость.



25ЛОГОТИП.  
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

НЕ ДОПУСКАЕТСЯ:

— использование эффектов

— деформация пропорций логотипа  

по горизонтали и вертикали

— использование других цветах  

кроме фирменных

— вращение

— использование на шумном  

или не контрастном фоне

— написание логотипа  

другим шрифтом



26КОБРЕНДИНГОВЫЙ БЛОК.
ГОРИЗОНТАЛЬНЫЙ

При необходимости совмещения логотипа мате-

ринского бренда 5VE с логотипом проекта, сле-

дует реализовывать один из предложенных сце-

нариев взаимодействия.

1. Логотипы равнозначны

2. Логотип-дополнение

3. Логотип-индекс

1

2 3



27КОБРЕНДИНГОВЫЙ БЛОК.
ВЕРТИКАЛЬНЫЙ

При необходимости совмещения логотипа мате-

ринского бренда 5VE с логотипом проекта, сле-

дует реализовывать один из предложенных сце-

нариев взаимодействия.

4. Логотипы равнозначны

5. Материнский бренд доминирует

4

5



ВИЗУАЛЬНЫЕ
АТРИБУТЫ
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29ШРИФТ

В рамках фирменного стиля рекомендуется  

использовать гарнитуру Halvar Breitschrift.

Для заголовков и крупного акцентного  

текста рекомендуется использовать  

Halvar Breitschrift Medium.

Для основного набора Halvar Breitschrift 

Regular.

Для создания контраста в наборе допускается 

использование Halvar Breitschrift Light.

При отсутствии возможности использовать  

фирменный шрифт в силу ограничений  

программного обеспечения рекомендуется 

использовать шрифт Verdana.

Halvar Breitschrift 

ссылка на страницу шрифта

MEDIUM

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП абвгдеёжзийклмноп  

ABCDEFGHIJKLMNOPQ abcdefghijklmnopq 

1234567890

LIGHT

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП абвгдеёжзийклмноп  

ABCDEFGHIJKLMNOPQ abcdefghijklmnopq 

1234567890

REGULAR

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП абвгдеёжзийклмноп  

ABCDEFGHIJKLMNOPQ abcdefghijklmnopq 

1234567890

https://type.today/ru/halvar_breitschrift


30ФИРМЕННЫЕ  
ЦВЕТА

30HEX   00c65e

RGB   0 198 94

CMYK   82 0 90 0

Pantone  2420 C

HEX   21913

RGB   2 25 19

CMYK   50 0 35 92

Pantone  5535 C

HEX   ededff

RGB   237 237 255

CMYK   8 7 0 0

Pantone  649 C

В основе фирменного стиля лежат три цвета: 

темно-зеленый, электрический зеленый  

и светло-серый. Электрический зеленый яв-

ляется акцентным цветом и не должен ис-

пользоваться в качестве фона. Возможно 

также использование базового белого  

и черного цветов. 

При печати предпочтительны смесевые  

цвета. Пантоны являются компромисным  

вариантом, при технологическом ограничении 

на использование CMYK, и могут быть скор-

ректированы после консультации со специа-

листами производства. 

Использование каких-либо других цветов  

в качестве фирменных внутри стиля или ви-

доизменение текущих — недопустимо.
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Для сохранения единого образа бренда  

рекоммендуется придерживаться определён-

ного стиля в фотоконтенте, как при использо-

вании стоков, так и при организации фирмен-

ной съёмки.

Предпочтительны кадры со статичной, застыв-

шей композицией. В единой цветовой гамме  

с возможными единичными акцентами.  

При подборе фотоконтента необходимо со-

блюдать чистоту фона и ограничиваться 1-2 

композиционными центрами. 

Для усиления эффекта от фото, также реком-

мендуется подбирать контрастный к общему 

тону фон: размещать светлое по тону изо-

бражение на темном фоне и наоборот.

ФОТОСТИЛЬ
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32ФОТОСТИЛЬ

При оформлении рекламных и информацион-

ных материалов допускается использование 

4-х видов фотографий:

— фотографии архитектуры: экстерьеры,  

интерьеры, общие планы, отдельные дета-

ли 

— фото людей в интерьерах — на фоне, либо 

в окружении архитектуры, отдельных архи-

тектурных элементов, текстур

— предметные композиции с присутствием  

в кадре одного или нескольких типов мате-

риалов: камень, дерево, стекло, металл

— текстуры используемых в проекте матери-

алов: камень, дерево, ткань, металл 

 

File/Photo
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33МАТЕРИАЛЫ И ОТДЕЛКА

При подборе материалов для изготовления 

фирменных носителей и работе с текстурами, 

следует руководствоваться заданными визу-

альными константами и принципами сенсори-

ума. Это необходимо для соблюдения харак-

тера и цельного образа бренда.

Рекоммендуется придерживаться определен-

ных критериев:

— для печатной продукции использовать 

плотную немеловонную бумагу, дизайнер-

скую бумагу или тактильный картон, плот-

ностью не менее 100 g/m2 

— в качестве декоративной отделки может 

использоваться слепое, конгревное тисне-

ние или тиснение фольгой 

— при подборе дополнительных материалов 

следует отдавать предпочтение 2-м типам 

фактур: лекгие прозрачные (шелк, шифон, 

калька) и благородные насыщенные (мас-

сив дерева, мрамор, латунь)



34СЕТКИ

Все сетки строятся на основе микромодулей, 

полученных делением носителя на 25 частей 

по горизонтали и вертикали.

Расчет колонок, межколонников, полей  

производится на основе сетки микромодулей. 

1. Определение рабочей областии и полей

2. Построение 6-колонной сетки

3. Построение несимметричной сетки

4. Построение 8-колонной сетки

1 3

2 4
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СЕТКИ. 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

Верстка с использованием сетки на примере  

горизонтального билборда 6х3 

File/Design/Billboard_6x3_2.eps

file:/Users/designer/Documents/WORK/%D0%A1%D0%BE%D1%87%D0%B8%20%D0%9F%D0%B0%D1%80%D0%BA%20:%20Five/Five_Guide/%21process/File/Design/Billboard_6x3_2_grid.eps
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СЕТКИ. 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

Верстка с использованием сетки на примере  

вертикального борда форматае 1,2 на 1,8

File/Design/City_120x180.eps
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НОСИТЕЛИ
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38НОСИТЕЛИ. 
ВИЗИТКА

Визитка формата 85x55.

Для проработки логотипа возможно исполь-

зование конгревного тиснения или тиснение 

фольгой. 

Рекоммендуется использовать тактильный 

дизайнерский картон плотностью 600 g/m2 

File/Design/Business card_85x55.eps
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39НОСИТЕЛИ. 
БЛАНК

Фирменный бланк формата А4. 

Бумага немелованная 100 g/m2

File/Design/A4_210x297.eps
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40НОСИТЕЛИ. 
ПАПКА

Папка формата А4.

Для проработки логотипа возможно исполь-

зование конгревного тиснения или тиснение 

фольгой. 

Рекоммендуется использовать тактильный 

дизайнерский картон плотностью не менее 

300 g/m2 

File/Design/Folder A4_210x297.eps
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41НОСИТЕЛИ. 
КОНВЕРТ

Конверт формата C6

File/Design/Envelope C6_162x114.eps
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42НОСИТЕЛИ. 
БИЛБОРДЫ

Билборд формата 6х3

File/Design/Billboard_6x3_1.eps
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43НОСИТЕЛИ. 
ВЫВЕСКА



44НОСИТЕЛИ. 
ФЛАГ



45НОСИТЕЛИ. 
ФЛАГ



46НОСИТЕЛИ. 
ОДЕЖДА



47НОСИТЕЛИ. 
ОФОРМЛЕНИЕ СОЦСЕТЕЙ



48НОСИТЕЛИ. 
БАННЕРЫ ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ

SENSE OVER 
COMPLIANCE
Well-being management

SENSE OVER 
COMPLIANCE
Well-being management

1. 720px x 300px

2. 1080px x 1080px

3. 240px x 400px

File/Design/Socials.eps

1

2 3
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49НОСИТЕЛИ. 
ЭЛЕКТРОННАЯ ПОДПИСЬ

Оформление электронной подписи 

File/Design/Sign_for_Email.eps

Lorem ipsum dolor  sit amet, consectetuer adipiscing eli t, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidun t ut laoreet dolore magna aliqu am erat volutpat. Ut wisi  
enim ad minim veniam, quis nos trud exerci tation ullamcorper  suscipit lobortis 
nisl ut aliquip e x ea commodo conseq uat. Duis autem vel eum iriur e dolor in 
hendrerit in vulput ate velit esse moles tie consequat, vel illum dolo re eu feugiat 
nulla facilisis at vero eros et accumsan e t iusto odio dignissim qui blandit 
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolor e te feugait nulla f acilisi .

Lorem ipsum dolor  sit amet, cons ectetuer adipiscing elit , sed diam nonummy 
nibh euismod tincidun t ut laoreet dolore magna aliqu am erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nos trud exerci tation ullamcorper  suscipit 
lobortis nisl ut aliquip e x ea commodo conseq uat.

Lorem ipsum dolor  sit amet, consectetuer adipiscing eli t, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidun t ut laoreet dolore magna aliqu am erat volutpat. 
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БРЕНД РАЗРАБОТАН

В АГЕНТСТВЕ SMARTHEART


