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логотип

Основные версии

Разработаны две версии с разными дескрипторами. Это позволяют отражать основной
посыл на макете в соответствии с рекламной кампанией.

Упрощённая версия без дескриптора
используется  на макетах, где использо-
вание основной версии невозможно.

Символ может выступать в качестве как
сокращенной версии лого, так и самосто-
ятельной графической единицей айдентики. 

Адаптивная версия Символ

Разработаны 4 версии логотипа. 
Та или иная версия используется 
в зависимости от размера носи-
теля, дизайна и цели кампании.
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Недопустимое использование

логотип

Использование
на носителях

Положение и цвет логотипа на фир-
менных носителях должны быть тща-
тельно выверены с соблюдением 
высокой контрастности логотипа
к фону для сохранения визуальной 
эстетики и узнаваемости бренда.

Логотип может быть использован 
только в фирменных цветах.

При использовании фото как фона
для лого, необходимо выбирать самые 
визуально спокойные его части,
без резких контрастов и большого 
количества деталей.

Также недопустимо использовать 
визуальные эффекты для сохрания 
считываемости логотипа.

Корректное использование
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TT TRAVELS

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл
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Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890 ,«»„“:;?!@#$% *()

Montserrat

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл

Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч

Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn

Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890 ,«»„“:;?!@#$% *()

для заголовков и акцентов

для наборного текста

типографика

Для заголовков и акцентов 
используется гарнитура
TT Travels.

B качестве наборного шрифта 
для деловой документации и 
рекламных материалов исполь-
зуется гарнитура Montserrat.
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палитра

Основная палитра

Нейтральные темно-серый
и белый цвета.

Дополнительные
цвета
Неоновый зелёный и алый
для акцентов и серый для дополни-
тельных элементов.

HEX #D7FF00

CMYK 25 0 100 0

RGB 210 255 0

Pantone 389 С

HEX #E42F1F

CMYK 0 90 90 0

RGB 228 47 31

Pantone 1788 С

HEX #C6C6C6

CMYK 0 0 0 30

RGB 198 198 198

Pantone 427 С

HEX #FFFFFF

CMYK 0 0 0 0

RGB 255 255 255

Pantone White

HEX #3C3C3B

CMYK 0 0 0 90

RGB 60 60 60

Pantone 446 С
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бейдж
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визитка
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конверт
и пригласительный
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папка для документов
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СММ сторис
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СММ лента

Инстаграм-лента на 9 постов.
Дизайн обложек вариативный,
что позволяет контент-плану
быть гибким без ущерба для
целостности ленты. 
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сайт
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Апартаменты
для жизни

Помещение
для бизнеса

планировочные решения

Для оформления планировоч-
ных решений используется ми-
нималистичный набор предме-
тов мебели и нейтральные 
оттенки. Площадь обозначается 
на плашке акцентного алого 
цвета.

Зона с/у обозначена плиткой.
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буклет
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роллап
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лифлет
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чехлы на смартфон

18



пакет
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стаканчик для кофе
и брелок
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ежедневник
и ручка
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интерьерные подушки
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типовой этаж

В интерьере используются ней-
тральные цвета (белый, черный,
серый) и фирменный зеленый
для акцентов. Предлагается
использовать живые растения
для создания комфортной,
свежей атмосферы. 

навигация на этажах
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флаги
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каска и тубус
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капсула времени
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отдел продаж навигация

зона ожидания

ресепшен

переговорная переговорная

помещение
для персонала с/у с/у

с/у

В планировочном решении
отдела продаж учтены все
необходимые помещения
и их эргономичное зонирование.

— 9 рабочих мест
— 3 с/у
— 2 переговорные
— Зона ожидания
— Ресепшен
— Помещение для персонала
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чайная пара и стакан
в отдел продаж
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бутилированная вода
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разработано 1GT


