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Кутумова Екатерина, 
заместитель генерального 
директора по маркетингу 
MR Group

Сенчихин Роман, 
директор по маркетингу группы 
«Самолет»

Стройкова Анастасия, 
коммерческий директор 
Atlas Development

Пронина Ирина, 
директор по рекламе 
ГК «Пионер»

Громцева Ксения, 
руководитель управления 
маркетинговых коммуникаций 
ГК «А101»

Демирчиева Ксения, 
бренд-директор 
LEGENDA intelligent Development

Ганиева Лилия, 
бренд-стратег группы компаний 
«Третий Трест»

Тарасова Елена, 
ex. коммерческий директор 
GRAVION

Харисов Никита, 
креативный и бренд-директор 
«Атомстройкомплекс»

Петропавловская Елена, 
коммерческий директор 
VOS’HOD

Сакова Анна, 
руководитель департамента 
маркетинга девелопера 
FIVE

Лебедев Александр, 
директор департамента 
рекламы и маркетинга 
ГК ФСК

Эксперты, принявшие участие в опросе:
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Соловьева Алена, 
начальник отдела рекламы 
СК «Континент»

Дергачев Иван, 
генеральный директор 
The Clients

Проскурина Ольга, 
ex. директор по маркетингу 
и продукту «Мангазея 
Девелопмент» и ГК «Инград»

Чумаков Сергей, 
партнер 
A M I O

Ульянова Екатерина, 
директор по маркетингу и PR 
GloraX

Белявская Виктория, 
руководитель Центра 
Коммуникаций и PR 
GMK

Петрик Анна, 
управляющий партнер 
Exalter

Окрух Стас, 
управляющий партнер 
SmartHeart

Шлесберг Денис, 
генеральный директор 
«Артоника»

Федосеева Светлана, 
креативный директор 
Moslab

Левашов Дмитрий, 
основатель компании и 
креативный директор 
Marten marketing

Хлопков Николай, 
креативный директор 
WHITEMARK

Эксперты, принявшие участие в опросе:
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Анастасия Асташина
Начальник управления стратегического 
и операционного маркетинга 
ГК «Галс-Девелопмент»

“

Выражаем особую благодарность 
Анастасии Асташиной, 
которая консультировала 
REPA и определила основные 
направления исследования

«В профессиональном сообществе важно 
иметь чувство “плеча”, что ты не один видишь 
изменения и не только тебе нужно оперативно 
адаптироваться. Иногда нам всем полезно 
“сверить часы” и четко понять, где наш рынок 
сейчас находится, чтобы не пытать иллюзий 
и не “сливать” бюджет»
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