
СОЦСЕТИ
в розовом цвете



ТГ-канал номер 1 среди всех ТРЦ в России по количеству подписчиков 

Активное сообщество в 70К + подписчиков в Вконтакте 
и базой подписчиков в рассылке в 3 500 человек.

Мы не просто ведем соцсети и наполняем их контентом, а формируем комьюнити единомышленников. 

Сейчас ТРЦ ГРАД в соцсетях:

Метрополис

12,1  тыс.

ВК

ТГ

27,3  тыс.

Галерея

15,3  тыс.

79,1 тыс.

Авиапарк

14,4  тыс.

8,7  тыс.

Щелковский

7,6  тыс.

26,7  тыс.

Град

Авиапарк ГалереяЩелковскийМетрополис Град

18,8 тыс.

73,6 тыс.



Мы   активно следим за актуальными инфоповодами 
и трендами, всегда оперативно реагируем 
на заметные тенденции и поддерживаем 
активность в наших соцсетях. 

Всегда стараемся завязать   онлайн активности 
с выходом в оффлайн,  тем самым связывая 
оба канала маркетинга для увеличения лояльности 
и активности наших подписчиков и посетителей.



Телеграм
разделяем радость... и боль) всегда на связи



Телеграм

юзаем котиков



Телеграм

Уникальный
стикер-пак



UGC-контент

приглашенияна мероприятия

Вконтакте



поддерживаем
городскую жизнь

Нельзяграмм

продвигаем мерч

залетаем в тренды

следим за модой



1 реальный кейс
из жизни соцсетей Града

БАРБИМАНИЯ
В ГРАДЕ



Сроки проведения
 рекламной кампании

Мы одни из первых среди всех ТРЦ в России подхватили и адаптировали общемировой тренд 
на Барби, который был обусловлен заметным инфоповодом: мировой премьерой фильма 
«Барби» с Марго Робби и Райаном Гослингом. 

Инфоповод - классный инструмент маркетинга, особенно в соцсетях. С его помощью можно 
качественно повысить охваты и сделать так, чтобы аудитория вас заметила и запомнила. 

Мы пошли дальше соцсетей и придумали активность, 
которая связала онлайн и оффлайн-маркетинг.

Смыслы и цели
с 20.07 по 04.08



Качественно увеличить охваты 
и просмотры в соцсетях, 
привлечь новую аудиторию 
и увеличить трафик в ТРЦ в период РК

Цель РК:
продвижение

маркетинг

продажи

анализ аудитории

организация



Что мы сделали?
Разработали    рекламную кампанию    с мероприятиями 
связанными единой концепцией - Барби в Граде.

Основная активность, связующая онлайн и оффлайн:
Мы   изготовили стильную фотозону   в виде фантазийной коробки куклы 
Барби.  Наполнили ее реквизитом для классных фото 
и анонсировали акцию.

Суть акции:
Сделай фото в нашей фотозоне, выложи свое фото
в комментариях к конкурсу, отметь наш ТРЦ и выиграй призы. 
Для каждой соцсети были разные подарки, что позволило 
охватить максимально широкую целевую аудиторию. 
Так в VK мы ориентировались на семейных подписчиков 
и дарили барби и машинки, в запрещённой соцсети - бьюти-боксы...

Флагманом стал розыгрыш iPhone 14 в ТГ- канале.





Все 2 недели мы заполнили тематическим контентом 
и активностями в рамках концепции в самом ТРЦ.

Содержание рекламной кампании:

Тематическая вау-фотозона стилизованная под кукольную коробку

Розыгрыш подарков: iPhone 14, бьюти-боксы 
(в коллаборации с Подружкой), Игрушки (в том числе - куклы Барби)

Бьюти-барби бар на территории ТРЦ, где топовые визажисты 
бесплатно делали мейк с блестками и цветными стрелками

Подборка образов от стилистов в стиле Барбикор

Туториал по трендовому макияжу в стиле Барби от визажиста

Фоторепортаж в соцсетях «Барби в Граде» 

Подборка Мемов «Какая ты Барби»





Вау-эффект! Рост всех 
целевых показателей

результаты

Количество подписчиков в ТГ + 4120
увеличилось на 34%

Итоги РК:



Вау-эффект! Рост всех 
целевых показателей

результаты

Итоги РК:

Конкурсный пост просмотрели 
86% подписчиков

просмотры



Это количество людей, которые 
пришли в ТРЦ, сделали фото 
в фотозоне и выложили его в соцсетях. 

И такой результат  всего за 14 дней 
рекламной акции

Количество участников в конкурсе 
БарбиМания по всем соцсетям 
составило более 1500 человек

Команда маркетинга, 
когда придумала РК

Команда маркетинга, 
когда реализовала РК

wow!



фото посетителей фотозоны





Надеемся вам было красиво,
полезно и интересно!

Ищите нас здесь 
и обязательно подписывайтесь, 
если еще по какой-то причине 
этого не сделали :)


