


МОНБЛАН  -  ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС ЭЛИТ-КЛАССА,  РАСПОЛОЖЕННЫЙ НА ПЕРЕСЕЧЕНИИ ШЛЮЗОВОЙ 
НАБЕРЕЖНОЙ И САДОВОГО КОЛЬЦА,  В  500 МЕТРАХ ОТ МЕТРО "ПАВЕЛЕЦКАЯ" .

Архитектурное решение от бюро Speech основано на контрасте корпусов средней этажности вдоль 
набережной и акцентной высотной башни.  Архитекторы вдохновлялись формой воды,  которая нашла 

отражение в динамичной структурной пластике фасадов главной башни Монблан.  Внутреннее простран-
ство комплекса -  приватный двор с бионическим ландшафтом,  спортивными и детскими площадками.

В Монблан запланирована 341 квартира с  высокими потолками и панорамными окнами,  2-уровневый 
подземный паркинг,  дизайнерские МОПы со вторым светом,  центральная система кондиционирования 

и вентиляции,  дополнительная очистка воздуха и воды,  система "умный дом" .

























Приятная,  освежающая прохлада горных цветов и ледяного 

ветра с хрустальными капельками росы.

Очень свежий,  цитрусовый,  при этом древесно-пряный, 

как глоток свежего воздуха.

Аромат,  дарующий чувство собственного достоинства 

и превосходства.

Перед твоим взором возникает бескрайний горизонт. 

Ты ощущаешь безмятежность,  уверенность в завтрашнем дне 

и просто наслаждаешься моментом.

Выверенная композиция,  вокруг ветивера с лёгкими 

акварельными нотками мускуса и озоновых нот.

Аромат для людей вне времени,  утончённых 

и самодостаточных.















обложка книги с логотипом, 

выполненная методом конгрева



пакеты,  папка

и планировочный альбом



пакет,  папка

зонт



диффузор



Перед командой 159FOUNDATION стояла задача разработать премиальный бренд жилого комплекса 

"Монблан". 

В рамках работы над проектом была разработана платформа бренда,  отражающая миссию и основные 

смыслы нового проекта компании ГАЛС,  определяющая целевую аудиторию и тональность коммуникации 

бренда.  В  процессе разработки фирменного стиля были придуманы и созданы уникальные художественных 

3D-абстракции для эстетизации идеи проекта и создания чистого  и  минималистичного визуального языка. 

В  работе с носителями фирменного стиля мы также придерживались принципов минимализма

 и премиальности,  предложив набор из изысканных деликатных объектов и аромата.


