
сетевой бренд  
апартаментов бизнес-класса



ЗАДАЧА: разработка сетевого бренда апартаментов, объединенных 
характеристиками шаговой доступности до парка и метро, современной 
архитектурой, сервисами и инфраструктурой бизнес-класса.  


РЕШЕНИЕ: в результате проведения исследования зонтичных брендов 
жилых комплексов, было выявлено, что на рынке не представлено 
зонтичного бренда апартаментов бизнес-класса. Что позволило 
нащупать дополнительную продуктовую уникальность. В качестве ЦА 
проекта выделялось два ключевых сегмента — приезжие из соседних 
регионов (35-45) и родители 45-60 (покупающие для детей). Каждая из 
целевых групп стремилась повысить уровень и качество жизни (для 
себя или детей). Этот инсайт лег в основу разарботки уникального 
нейминга Evopark, семантически отражающее привязку к парку 
(ключевое УТП проекта) и мотив развития, эволюции, жизни по новым 
стандартам. Также был разработан продуктовый стандарт проекта — 
Evo-стандарт.


В основу визуальной концепции бренда лег мотив природности —  
в уникальном логотипе, на основе гротескного шрифта, природный 
оттенок получила буква «О» в виде петли, а также в стилистических 
элементах и паттерне отразился образ солнечного блика от листвы 
деревьев. Палитра также получила природный оттенок зеленовато-
фисташкового цвета с дополнением акцентного красного и 
уверенного, статусного черного цвета. В рекламной кампании 
идеология проекта была развита через серию слоганов «Эволюция 
жизни рядом с парком» и «Жизнь нового поколения», которые собрали 
воедино коммуникационную систему бренда, нацеливая ее на тех, кто 
стремится к развитию, движению вперед и процветанию.  
Рядом с парком.



современный, целеустремеленный, 
актуальный, интересный, бизнес-класс, 
вблизи парка, доступный, молодой, сделанный 
профессионалами, эстетичный, надежный, 
индивидуальный, новый уровень жизни, 
единый стандарт, демократичный, дерзкий

Поле смыслов



Родители (45-60 лет)



Портрет: заботливый, уверенный, ответственный. Это 
семьи со взрослыми детьми, решающие вопрос 
расселения. Ощущают, что делают взвешенный и 
осознанный выбор. Помимо рациональных факторов, 
эмоционально мотивированны создать для детей условия 
и среду для их благополучного будущего.

Не смотря на то, что покупают родители, на их выбор 
непосредственно влияют дети, для которых 
приобретается жилье. Поэтому они выбирают нечто 
современное (учитывая предпочтения детей), но 
гарантированное и надежное. Для них важен “стандарт” 
качества и ощущение понятной, оптимальной покупки.

Целевая аудитория



Региональные покупатели (30-45 лет)



Портрет: активные, стремящиеся к успеху и развитию, 
решительные, ответственные. На протяжении долгого 
времени работают в столице либо часто в нее приезжают. 
Ощущают, что делают самостоятельный и лучший выбор, 
исходя из своих возможностей.

Они современно мыслят, знают чего хотят, выбирают 
новое и устали от архаичных шаблонов — считают, что 
“знают лучше”. Для них важно повышение качества жизни 
(бизнес-класс) и ощущение перспективности/
актуальности проекта.

Целевая аудитория



Родители:



Я хочу создать своим детям условия для их 
самостоятельной жизни и развития. Время расти, 
становиться взрослее.В этой жизни среда и окружение 
определяют то, кем ты станешь.



Региональные покупатели:



Я хочу жить лучше, развиваться, двигаться вперед. Я устал 
от старогои привычного. В этой жизни среда определяет 
то, кем ты являешься.

Инсайт



Идея бренда

ЖИЗНЬ

ПО НОВЫМ

СТАНДАРТАМ



Разработали логотип

Основная версия логотипа
Используется во всех случаях
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Вывели цветовую палитру
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Типографика

Типографика заголовков
Межстрочный интервал заголовка — 85% от кегля.


Межбуквенный интервал заголовка — 1% от кегля. 

85% от кегля

1%

Компактная 
верстка



Фотостиль



Разработали фирменную графику



Пример кадрирования



И успешно ее внедрили



И успешно ее внедрили

старт продаж старт продаж



Сити формат



Носители



Носители



Носители






