
Наружная 
реклама
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Зонтичный бренд 

с продвижением 
флагманских продуктов



Гк основа — инновационный девелопер 
недвижимости, активно развивающийся в сегменте 
бизнес-класса. В его портфеле такие яркие 
проекты, как red7, nametkin towers и emotion.

Клиент



Задача

01 02
Поддержка вспоминаемости 

и интереса к бренду основа 

в Москве с помощью наружной 
рекламы

Коммуникация актуальных 
продуктовых предложений 
компании в рамках единой 
идеи



Логика

перегруженные входящим 
потоком

искушенные и насмотренные

контактирующие в течение 

1-2 секунд

цепляющий, 
провоцирующий

содержащий игру

неразрывный 

с брендом

Целевые 
глаза

Подход 

к креативу



Идея

ОСНОВНОЙ ИНСТИНКТ — ЭТО ЖИТЬ КОМФОРТНО. 


ОСНОВНОЙ ИНСТИНКТ — ЭТО ИНСТИНКТ ОСНОВЫ. 


ОСНОВНОЙ ИНСТИНКТ — ЭТО СЕКС. 
 

БИЗНЕС-КЛАСС ОТ ОСНОВЫ — 
ЭТО СЕКС.



Живи в бизнес-классе 
без первого взноса

ОСНОВНОЙ

ИНСТИНКТ

Реклама. Застройщик ГК Основа. 

Проектная декларация 


на сайте НАШ.ДОМ.РФ 

Основной макет



44 Фирменная графика.

Пример использования



Размещение

170 поверхностей

с ноября 2023 
по январь 2024





Продуктовые 
макеты

Живи в бизнес-классе 
от 6,5 млн. ₽

ОСНОВНОЙ ИНСТИНКТ

Реклама. Застройщик ГК Основа. 

Проектная декларация 


на сайте НАШ.ДОМ.РФ 



Помимо рекламы бренда, макет также 

послужил основой для серии рекламных 
макетов флагманских проектов

Продуктовые 
макеты



Александр Сергеев 
Руководитель отдела рекламы 

ГК «Основа»

Спасибо коллегам за профессионализм 

и креативный подход к делу! Получили четкие 

и структурированные варианты и концепции 

по визуальному оформлению наружной рекламы 

для нашей рекламной кампании. 
Совместно провели 
исследование и выбрали вариант — Основной инстинкт. 



Креатив, месседж и айстопер 

отработали на отлично.
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