
Рекламная кампания

Потому что «Бунин» —
литературный ЖК



Жилой комплекс «Бунин» от девелопера 
«ВДК» — это авторская архитектура и 
невероятно комфортное и функциональное 
пространство для жизни. Авторы проекта — 
голландская архитектурная компания «KCAP 
Architects&Planners» в сотрудничестве с 
архитектурным бюро «А.Лен» (г. 
Санкт-Петербург). Жилой комплекс носит 
имя великого русского писателя Ивана 
Бунина, родившегося в Воронеже. 

В основе проекта — идея творчества. 
Оригинальная архитектурная композиция 
стилизована под стопки книг — 
вертикальные и горизонтальные. Книжные 
полки, обложки книг, страницы — все эти 
элементы узнаются в форме и отделке 
зданий. На фасадах будут использованы 
пиксельные изображения картины 
художника Бориса Кустодиева. Парадные 
жилого комплекса имеют оригинальные 

дизайнерские решения и поддерживают 
творческую атмосферу проекта. В основе 
организации «живого» пространства 
(благоустройства) — различный 
«пейзажный» характер великих русских 
художников – Кустодиева и Левитана.

Тема творчества используется на всех 
уровнях проекта — в архитектуре, 
благоустройстве, дизайне.

Описание проекта
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Целевая
аудитория

Потребители в возрасте от 27 до 60 лет.

Потребители, ценящие новации, 
архитектуру, безопасность и качественную 
жизненную среду, желающие жить в 
пространстве нового современного 
формата. 

Люди среднего и выше достатка, 
имеющие автомобиль, чаще находящиеся в 
браке, чаще с детьми. 
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Цель: 
Дать свежую волну узнаваемости 

комплекса, сформировав новую линию 
продвижения, а также придумать и запустить 
в массы такой рекламный ход, который бы 
взорвал умы людей, и был построенный не 
на тему «еда/деньги/секс», а на тему 
«литературы» и «творчества».

Задачи: 
1. Увеличить узнаваемость жилого 

комплекса среди жителей ЦЧР.
2. Создать яркий, запоминающийся, 

выделяющийся рекламный образ для 
продвижения основных УТП проекта.

Раскрытие:
Нами были взяты образы известных 

гениев слова русской литературы и 

интегрированы в разные рекламные 
форматы. Важно, через великие образы мы 
не только транслировали УТП комплекса, но 
и старались отстроится от шаблона, что 
«Бунин» — это только И.А. Бунин. Мы вышли 
за эти рамки и продемонстрировали, что 
«Бунин» — это литературный ЖК. Он и есть - 
творчество. 

Идея рекламной
кампании
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Реализация

Рекламная кампания проводилась в 3 этапа:
1. Образы героев с УТП (наружная, 

интернет-реклама, СМИ) - март 2024 г.
2. «Почему Пушкин и т.д.?» (наружная, 

интернет-реклама, СМИ) – с середины 
апреля - июнь 2024 г.

3. Танцевальный видеоролик с образами 
наших героев (интернет-реклама, СМИ) – 
май 2024 г.
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Наружная реклама 1 этап
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1 этап
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2 этапНаружная реклама
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2 этап
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1-2 этапыИнтернет и СМИ
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3 этапВидеороликИнтернет и СМИ
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Результаты

География рекламной кампании: 
Центрально-Черноземный Регион.

Особый упор сделан на Воронеж и 
Воронежскую область. 

Медианосители: СМИ, наружная реклама 
и диджитал-продвижение (Яндекс, 
ВКонтакте, Telegram). 

Итоговый охват рекламной кампании 
составил более 2 млн в т.ч. публикации в 
федеральных тг-каналах. 

За время проведения рекламной 
кампании количество уникальных 
посетителей на сайте увеличилось на 16%.

Количество звонков и комментариев, 
которые совершили люди с вопросом 
«Почему Пушкин?, Гоголь?, Лермонтов? 
Чехов?» - более 320 чел.
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И на стотысячный вопрос: 
«Почему?», 

мы вам ответим: 
«Потому что это - «Бунин».

«ВДК» - с уважением к искусству, 
с любовью к своим объектам




