
Клубный дом

New Bridge



ГК «Стратег» — инновационный 
девелопер, который строит 2 самых 
амбициозных проекта в Уфе
Первый жилой комплекс в России класса бизнес плюс ЖК «Холмогоры» 

и единственный жилой объект настоящего клубного формата, который 

состоит из одного дома и всего 59 квартир, — КД New Bridge*.  

*Первый и единственный в Уфе жилой объект настоящего клубного 
формата, который состоит только из одного дома и не похож 

на классический жилой комплекс или входит в его состав.



Вывести на рынок новый объект —  
клубный дом New Bridge

и позиционировать его как лидера

в категории премиального жилья.  

Максимально отстроиться от конкурентов в коммуникации и выглядеть 
при этом гораздо качественнее и креативнее.

Задача



Обойти сильных 

и раскрученных конкурентов

Уфа входит в пятерку городов РФ с самой высокой конкуренцией 
между девелоперами. Кроме локальных игроков, есть и федеральные, 
которые применяют весь свой опыт для захвата своей доли рынка.

Достучаться до клиента

Самая зажиточная аудитория, которая живет по принципу «деньги 
любят тишину». Они всегда заняты. В большинстве случаев только 
вещи, дающие определённый статус, предопределяют их 
предпочтения.

Соответственно практически нулевая реакция целевой аудитории на 
стандартные креативы девелоперов с фасадами и благоустройством.

Занять свое место под солнцем

Добавив к этому тот факт, что ГК «Стратег» — самый молодой девелопер 

на рынке, становится понятно, что действовать нужно смело, а продавать 
максимально дорого, чтобы забрать у конкурентов долю рынка.

01 —

02 —

03 —

Проблематика



Привлечь внимание самой 
сложной целевой аудитории, 
проникнув на уровень  
бессознательного, и запомниться

Вызов



Решение

Использовать потенциал архетипа 
«Правитель», транслируя образ, 
совершенно отличный от обычных 
девелоперов

Были подобраны два мощных архетипических образа, 
олицетворяющих подлинную силу и чистоту и

усиленные короткой и ёмкой 
позиционирующей фразой

«Король в городе»

Мы нашли одну из глубинных установок интересующей 
нас аудитории: власть и доминирование, защита 

и покровительство, статус и контроль.

Код был взломан

Лев

Прекрасная девушка



Рекламный креатив



Как это видел город

Срок проведения РК с 01.04.24 по 30.06.24
Размещение на видеоэкранах в локациях с самым большим трафиком.



Результаты

целый этаж
Продан

в 2 раза
Увеличение количества звонков

в 2 раза
Увеличение посещений офиса продаж

в 5 раз
(до 7 мин.)

Увеличение времени нахождения на сайте



Благодарим

за внимание


