
дом с другой пластикой



ALTER – дебютный проект в рамках новой бренд-стратегии 
AAG. Заглавная А в названиях каждого проекта 
перекликается с буквами в названии компании и отражает 
тяготение бренда к инновациям и лидерству. Буква А – 
как лидерство во всем, что касается создания прекрасного. 

Ребрендинг позволил уйти от более традиционных названий 
жилых объектов (Дом на Фрунзенской, Ренессанс, 
Маленькая Франция) и объединить в сознании потребителя 
новые строящиеся объекты (ALTER, AKZENT, AMO) 
с застройщиком AAG с помощью общей заглавной буквы. 
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На страницах буклета – минимум текстовых стилей и строгое 
соблюдение пропорций. Текст выровнен по левому краю, 
что визуально добавляет динамики и ощущения воздуха, 
как и широкие панорамные окна в квартирах AKZENT.  

Архитектурный облик жилого комплекса возник на базе 
немецкого и голландского кирпичного экспрессионизма. 
Этот концепт находит свое отражение и в буклете – 
выдержанные немецкие заголовки переносят читателя 
из раздела в раздел, погружая в атмосферу комфортной 
жизни в европейском районе. 
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Особое внимание 
дизайнеры уделили 
визуальной составляющей: 
детали архитектурных 
решений, преемственность 
фото-контента между 
разворотами 
визуализирует ценности 
и образ жизни целевой 
аудитории. 

Буклет AKZENT – самая 
чистая форма донесения 
информации о новом 
жилом комплексе. 
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Семантическое значение 
слова «альтер» - другой, иной. 
Застройщик делает акцент 
на другой архитектуре 
дома – ступенчатой 
и ритмичной. Отсюда 
родился и концепт логотипа, 
изображающего латинскую 
букву А со смещенной 
вершиной, символизирующей 
динамичность и 
нестандартный подход. 

Для людей, которые мыслят 
по-иному. Свободная 
композиция буклета 
с включением разно- 
форматных вставок 
и визуальная легкость 
контента также 
поддерживают эту идею.
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