
Мероприятие Женщина имеет значение АВТОР х FC

х



(01)

о девелопере

Группа компаний АВТОР — молодой девелопер, почерк которого 

узнаваем.

Проекты ГК АВТОР — это жилые комплексы, которые как 

авторские произведения, стилистически, эстетически и 

архитектурно вписываются в городскую среду и учитывают 

исторический контекст места.

4
года активной

работы

10
тыс.м² введено 

в эксплуатацию

50
тыс.м² ведётся 

строительство

150
га земельный портфель

компании



(01)

о организаторе

Fashion Community — это сообщество 

единомышленников, команда которой своими 

онлайн и офлайн проектами создаёт особую 

среду для тех, кто ценит креативный подход к 

восприятию мира. 

FC вдохновляет и мотивирует своих читателей 

глянцевого журнала, создаёт платформу для 

обмена мнениями и опытом, организовывает 

культурные и интеллектуальные мероприятия.



(02)

о мероприятии

A. Локация

Галерея 

современного 

искусства «АРТ-

ПЕНЗА»

C. Количество 

участников

100 человек 

Цели

1. Донести ценности девелопера ГК АВТОР через 

специфику мероприятия до аудитории

2. Осветить проекты ГК АВТОР относительно концепции 

рекламной кампании

3. Имиджевое продвижение молодого застройщика

B. Дата 

проведения

18 апреля 2024 

года



(04)

Целевая аудитория

Креативное комьюнити 

города

дизайнеры интерьера, 

фотографы, художники и др.

Бизнесмены

потенциальные инвесторы

Инфлюенсеры

медийные личности, имеющие 

широкую аудиторию в городе



(05)

Концепция мероприятия

Мультимедийный арт-проект «Женщина имеет 

значение»

Что это значит — быть женщиной? Как единожды

выпавшая при рождении карта определяет тебя 

как человека? Какова миссия женщины в нашем 

мире? Кто она? «Барометр», откликающийся на 

все, что происходит в обществе, или сама — 

двигатель прогресса? 

В чем уникальный вклад женщины? 

Новый проект FC в партнёрстве с ГК АВТОР 

берётся исследовать этот вопрос.



(06)

Фотоотчёт

Выставка с фотографиями женщин, задействованных в проекте.



(06)

Фотоотчёт

Среди инсталляций и 

предметов искусства были 

размещены брендированные 

колонны.



(06)

Фотоотчёт

Подарками для аудитории стали книги, посвящённые судьбам женщин. Для каждой книги была 

разработана обложка и закладка.



(06)

Фотоотчёт

Доминантой мероприятия был подиум, который стал основой для сцены.



(06)

Фотоотчёт

В спектакле приняли 

участие 

непрофессиональные 

актрисы — женщины, 

которые на сцене 

проецировали 

социальные проблемы.



(06)

Фотоотчёт



(06)

Закрепление эффекта

После проведения мероприятия был выпущен весенний выпуск журнала Fashion Collection 

с серией интервью сотрудниц ГК АВТОР.

Первая проблема состояла в том, что в обычном «гендерном» выпуске журнала получался хит-

парад диалогов с красивыми, уверенными в себе женщинами в безукоризненно сидящих 

двубортных костюмах. С женщинами, которым удалось состояться в бизнесе, моде, политике и на 

госслужбе. Бесчисленное количество страниц с фотографиями людей, которых вы уже видели, и 

высказываниями, которые вы уже слышали. Журнал, который вы в том или ином виде уже читали.

Но сможет ли девушка инженер, юрист, бухгалтер, менеджер по продажам примерить образ 

предлагаемый нами как собирательный, на себя? Или все разговоры с модными и успешными 

дивами окажутся попыткой натянуть вуаль на действительность?

 



(07)

Выпуск журнала



(07)

Выпуск журнала



(07)

Выпуск журнала



(07)

Выпуск журнала



(08)

Связь с рекламной кампанией

Каждый дом ГК АВТОР — точка для притяжения смыслов

▪ Интеллигентный квартал Академия: в центре истории и современности

▪ Жилой дом Ботаника: с садом, утопающим в зелени

▪ Жилой комплекс АРБЕРИ: пространство для фанатов городской среды

В вселенной проектов АВТОР продумана каждая деталь, которая рождает собственный мир.

На проекте «Женщина имеет значение» завершается рекламная кампания.

Через парадигму мероприятия и разноплановость взглядов на тематику спектакля ложилась 

Big Idea о веселенной проектов. 



(08)

Связь с рекламной кампанией

Добро пожаловать 

во вселенную 

проектов АВТОР



(08)

Связь с рекламной кампанией

Оборотная сторона журнала визуально 

и концептуально завершила рекламную 

кампанию, которая в том числе 

транслировалась на мероприятии.



(09)

Итоги

Посещаемость:

108 человек

Уникальные отметки в 

социальных сетях от 

гостей:

Более 158
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