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Платформа бренда









Целевая аудитория

Псиохографическая 

сегментация

Семьи с подросшими детьми



Старшеклассники, студенты.  

Важна хорошая школа, институты, 
секции  

Детям нужно ощутимо больше 
пространства. Особенно если  
они разнополые.

Независимые



Ищут новый опыт и рискуют; 
индивидуалисты /  
не боятся выделиться из толпы; 
наслаждаются нетрадиционными 
подходами, креативны, ценители 
искусства; интересуются 
вегетарианством / природным / 
натуральным; оптимисты, имеют  
мало сомнений относительно себя; 
отвергают материализм и амбиции

Искатели впечатлений



В поиске новых и ярких 
впечатлений, любят риск; 
индивидуалисты; внимательны  
к имиджу; действуют спонтанно  
и эмоционально, предприимчивы  
и амбициозны; нацелены  
на будущее.

Мотивированные



Очень амбициозны; очень 
внимательны к имиджу  
и внешнему виду; алчные  
к потреблению (особенно нового  
и инновационного) готовы к риску;  
гедонисты и страдают от нехватки 
времени

Семьи с младшими детьми



Дошкольники, младшие 
школьники.  

Нужны парки, кружки, детские 
сады, школы.



Детям пока еще не нужно много 
пространства.

Без детей



Одиночки и пары до 35 лет 



Живут активной социальной  
и культурной жизнью
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Сегменты 


по демографии 


и целям покупки











Роль бренда

Дом, который вдохновляет  
на движение и открытие  
новых горизонтов
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Нейминг

PORTLAND — это новый 
горизонт, точка притяжения  
для смелых первооткрывателей. 
Место пересечения новых идей  
и ярких личностей. Место,  
где зарождается новая 
самобытная  жизнь.
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Слоган

Новый горизонт
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Ценности бренда

Новые горизонты



Нам важно создавать среду,  
а не подстраиваться под существующую.  
Мы видим тренды там, где другие  
еще не успели.

Люди



Мы верим, что все лучшее — в людях, 

которые нас окружают. Поэтому наш проект 
спроектирован так, чтобы в нем было 
комфортно проводить время с семьей, 
встречаться с друзьями и находить новых 
знакомых. Все свои решения и действия 

мы в первую очередь оцениваем глазами 
наших будущих жильцов.

Видение



Мы строим первый объект бизнес-класса  
возле Южного речного порта, стремясь 
вдохнуть в район новую жизнь. Стать точкой 
притяжения и бенчмарком всего города.

Жизненная энергия



Мы всегда активны и энергичны.  
Мы мотивируем на постоянное движение  
и преумножаем жизненные силы. Нам  
важно всегда оставаться на пике формы,  
и мы создаем для этого все условия.

Свобода



Для нас важно не быть скованными рамками 
ограничений. Мы создаем пространство, 
которое предоставит нашей аудитории 
максимальную свободу. Свободу быть собой  
и делать то, что хочется. 

Внимание к деталям



Мы глубоко продумываем наши 

решения, уделяя внимание каждой 

детали. Нам важно, чтобы качество 
прослеживалось даже в мелочах. 

Чтобы любое соприкосновение с нашим 
продуктом преумножало положительные 
эмоции.
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Характер бренда

Жизнерадостный



Мы с оптимизмом смотрим в завтрашний день 
потому, что уверены в нем. Мы не боимся 
обращаться к чувствам и ощущениям нашей 
аудитории. Мы видим в любой ситуации новые 
возможности и формируем позитивный взгляд 
на жизнь.

Открытый



Мы выстраиваем доверительные  
и честные отношения с аудиторией.  
Наша коммуникация всегда легкая, прямая  
и понятная. Мы избегаем двусмысленных 
формулировок, точно доносим смыслы  
и передаем эмоции. 

Разносторонний



С нами никогда не бывает скучно.  
Мы увлекаемся и увлекаем за собой.  
В коммуникации мы берем на себя роль 
эрудированного собеседника, который 
притягивает к себе внимание каждого 
слушателя.

Смелый



Мы не боимся неизвестного и открыты 
экспериментам. Мы мыслим вне шаблонов  
и с готовностью используем нестандартные 
решения в коммуникации. Мы создаем  
новые тренды, предвосхищая актуальные 
направления развития рынка.

Вдохновляющий



Мы воодушевляем и раскрываем потенциал  
к развитию. Мы создаем в коммуникации яркие 
и откликающиеся образы. Мы используем 
живой и богатый язык, делимся интересными 
историями и вдохновляем на приключения.

Динамичный



Мы развиваемся вместе со своей аудиторией  
и постоянно находимся в поисках новой 
совершенной формы. Мы оперативно 
реагируем на меняющуюся реальность  
и проявляем гибкость в поисках наилучшего 
решения.
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Модель бренда
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На волне открытий

Видение

Жизнь ярче, когда мы 
сталкиваемся с новым

Эмоциональные 
преимущества

Дом, который вдохновляет  
на движение и открытие 
новых горизонтов 

Инсайт

Город заставляет жить в его ритме.  
А мне важно быть на своей волне — 
чувствовать себя первооткрывателем  
и нырять с головой в неизведанное.

Целевая аудитория

Одиночки и пары до 35 лет без детей,

семьи с младшими детьми, 
семьи с подросшими детьми    

Ключевые характеристики продукта

Динамично развивающийся район. Собственная 
облагороженная набережная и понтонный бассейн. 
Рядом ТТК и речной транспорт. Вид на реку  
из большинства квартир. Ретейл на набережной  
и приватный закрытый двор.

Характер и ценности бренда

Жизнерадостный, разносторонний, 
вдохновляющий, открытый, смелый, 
динамичный, новые горизонты, свобода, 
виденье, люди, жизненная энергия,  
внимание к деталям

Рациональные 
преимущества

Дом на реке с богатой  
инфраструктурой, в районе  
который изменится  
до неузнаваемости



Визуальный образ



Визуальный  
образ

Halvar Breitschrift

Halvar Stencil Breitschrift
Halvar Mittelschrift

Логотип, цветовая гамма, типографика,
использование изображений  и взаимосвязь 
между этими  элементами вместе определяют
визуальный образ бренда PORTLAND.



Данное руководство разработано  с целью 
соблюдения стандартов  и единообразия при 
создании любых  коммуникационных 
материалов.  Руководство содержит базовые
элементы, определяющие визуальный  образ 
бренда, и устанавливает простые  правила их 
корректного  использования. Тем не менее 
руководство не может охватить все возможные 
случаи, и данные правила  могут быть 
расширены в дальнейшем.

ЛОГОТИП И ЗНАК

ЦВЕТА

ТИПОГРАФИКА

ГРАФИЧЕСКИЕ ЭЛЕМЕНТЫ
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Расположение логотипа на форматах

На форматах любых пропорций логотип рекомендуется располагать по углам. В случае 
размещения логотипа со знаком, рекомендуется располагать их в противоположных 
углах по одной стороне (вертикально либо горизонтально). Для акциденции используется 
логотип близкий по размеру ширине или высоте формата, расположенный по границе 
одной из сторон или горизонтально по центру.
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Цвета

Основная продуктовая цветовая 
гаммма. Цвета фонов и типографики.

RGB 255 84 0

HEX FF5400

CMYK 0 70 100 0

PANTONE 1655 C

RGB 220 183 72

HEX DCB748

CMYK 15 25 80 3

PANTONE 142

RGB 170 135 95

HEX AA875F

CMYK 28 41 62 18

PANTONE 4645

RGB 60 125 69

HEX 3C7C45

CMYK 78 28 85 14

PANTONE 144-6

RGB 223 57 46

HEX DF392E

CMYK 5 88 84 0

PANTONE 1788

RGB 47 103 150

HEX 2F6796

CMYK 84 54 20 5

PANTONE 8485

RGB 255 255 255

HEX FFFFFF

CMYK 0 0 0 0


RGB 223 222 218

HEX DFDEDA

CMYK 15 11 14 0

PANTONE 179-1

RGB 18 29 39

HEX 121D27

CMYK 93 75 54 72

PANTONE Black 6 

Фирменный акцидентный  
цвет бренда

Дополнительная цветовая гамма 
для коммуникаций
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HALVAR
Типографика. Шрифты

Halvar Stencil Breitschrift

Halvar Breitschrift medium

Halvar Mittelschrift Light

Во всех коммуникациях используются шрифты семейства 
Halvar. Широкое начертание Breitschrift используется для 
заголовков. Cтандартное Mittelschrift для наборного текста 
и информационных блоков.



Для акциденции используются трафаретные версии 
Breitschrift.



https://type.today/ru/collection/halvar

Начертание для использования в акциденнции

Начертание для заголовков

Начертание для текста и информационных блоков
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Пиктограммы

Пиктограммы-трафареты поддерживают 
визуальный стиль бренда
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Графические элементы. Построение

Элементы комбинируются из одинаковых квадратных 
модулей. Размер модуля равен размеру одного элемента. 
Допускается поворот элементов на угол, кратный 90° и 
увеличение отдельных элемнтов в размере 2х2, 3х3.



При использовании графических элементов в виде 
паттерна, рекомендуется использовать элементы не более 
трёх цветов на одном носителе.
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Носители









Бланк

Офсетная бумага с шероховатой поверхностью  
Olin Rough или аналог плотностью 120 г/м2, 
натуральный белый цвет.

Формат А4 210х297.



Нанесение 1+0 цифровая или офсетная печать.

+7 495 875 6688

Южнопортовая, 42

portland.forma.ru

Уважаемый Сергей Михайлович,

Нидерланды часто называют «Голландией», так как Южная 

и Северная Голландия — это лишь две из двенадцати провинций 
нынешних Нидерландов, бывшие на протяжении всей истории 
самыми развитыми и потому наиболее известными за пределами 
Нидерландов. По этой причине во многих других странах Голландией 
(«Holland») часто называли всю страну. 
 

В русском языке это название получило широкое распространение 
после Великого посольства Петра I. Поскольку в круг интересов 
русского царя входили места, наиболее развитые с технической точки 
зрения, а они на территории Нидерландов по большей части 
располагались в провинции Голландия.

Иван Островский

Бренд-менеджер
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