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РЕСПУБЛИКА



«Республика» давно вывела рынок 
недвижимости Ижевска на другой 
уровень. Задача была космическая:

ПРЕВЗОЙТИ  
успех первой 
рекламной 
кампании

ПОВТОРИТЬ  
успех первой 
рекламной 
кампании

ИДИТЕ НА СВЕТ

1. 2.



КОМУ ПОДАВАЛИ 
СИГНАЛЫ?
«РЕСПУБЛИКА-2» вторит бизнес-классу 
предшественника, поэтому она для тех, 
кто хочет быть в центре внимания.



ПОРТРЕТ ЦА
Состоятельный 
и продвинутый

Возможно, квартира 
в «Республике» 
будет второй или 
третьей, просто 
чтобы было жильё 
в центре

Учитывает 
инвестиционную 
привлекательность 
объекта

Полон идей, но 
чужд спонтанности

Ориентированный 
на результат

Превращает мечты 
в достижения



ТЁМНОЕ 
ПРОШЛОЕ
Разместившись на центральной площади 
столицы Удмуртии, «Республика» 
вызывала хейт жителей. Люди кричали 
«две батарейки», «бетсигнал» и другие 
эпитеты сравнения комплекса за её 
прожектора на крыше. 

Но хейт шёл только от тех, кто не 
мог позволить себе покупку, явно 
подчеркивающую возвышенный статус 
собственников.





ОБЫГРАЛИ 
И ПЕРЕИГРАЛИ
МЫ БЫЛИ НЕПОКОЛЕБИМЫ 
В УВЕРЕННОСТИ: пережив большие 
потрясения 2020-2023 года людям зайдёт 
что-то не пафосное, лёгкое и слегка 
юморное, но с намёком на очень дорогое 
жильё.















РЕКЛАМНУЮ КАМПАНИЮ АКТИВНО 
ОБСУЖДАЛИ В ИЖЕВСКЕ. 

Больше всего люди обсуждали «Четыре 
полоски лучше двух». Интрига раскрылась 
после выхода плизеров, которые раскрывали 
УТП и были более понятны аудитории.





РЕКЛАМНЫХ 
БИЛБОРДА 
по всему городу 

КАЖДЫЙ ВТОРОЙ 
совершеннолетний житель 
Ижевска ежедневно видит 
наши билборды 

от всех билбордов 
Ижевска

44

48,7%=245 100 ЧЕЛ.=

4%
ИТАК:



МЕСЯЦЕВ 
комплексной 
рекламной 
кампании 

ЛИДОВ

ЛОТОВ 
реализовано, что соответствует 
принятому ранее плану продаж 

12

14%

600
ЛИДОВ
дошли 
до стадии 
бронирования

30%
ЛИДОВ
дошли 
до стадии 
сделки

8%

ИТАК:
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