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LOCAL IDENTITY



Идентичность — это состояние, когда люди чувствуют, что их 
что-то объединяет. Объединение местом проживания создает 
локальную идентичность.

Многие девелоперы в Москве мыслят продуктом. Продвину-
тые — соотносят продукт с образом жизни людей. И только 
Forma мыслит идентичностью.

Мы не строим новую Пресню на промышленной территории. 
Мы строим район так, будто он жил на Пресненском валу де-
сятилетиями. Будто новое прорастало через старое, не нару-
шая образа жизни людей, а лишь обогащая их новыми воз-
можностями. А мы — лишь сорвали покровы, скрывавшие эту 
истинно московскую жизнь, открыв район городу.

Эта Пресня, какой она должна быть. С живой памятью места. 
С людьми, которые приложили много усилий, чтобы поселить-
ся здесь. С историей инфраструктуры: старшие поколения 
помнят здесь паровозный цех, а новые — устраивают здесь 
бар-хоппинг. С сообществом жителей, которые чувствуют 
себя москвичами и относятся к району как к собственной 
квартире.

Это район, который определяет лицо всей Пресни. И если кто-
то и может сказать о себе, как о патриоте места, то это мы.

ПРЕСНЯ —  
ЭТО МЫ!

ЛЕГЕНДА БРЕНДА

REPUBLIC 4GUIDEBOOK



ИДЕЯ БРЕНДА

Republic — это район с сильной  
московской идентичностью, который  
помогает людям почувствовать себя 
дома.
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РАЦИОНАЛЬНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА

Множественность пользовательских 
сценариев, варьирующихся от обще-
ния с городом до комфортного одино-
чества.

Сборная площадь — общественные 
пространство, где город осознает 
себя городом.

Наполнение исторических памятни-
ков новым содержанием: рестораны  
и гастрономический кластер,  
бассейн и SPA, детский сад.

События и культурная среда,  
которые превращают жилой квар-
тал в насыщенную городскую среду.

Сохранение исторических памятни-
ков на территории проекта.

Ориентированность инфраструктуры 
в первую очередь на жителей.
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ЦЕННОСТИ БРЕНДА

УНИКАЛЬНЫЙ ЧУВСТВЕННЫЙ ОПЫТЧЕЛОВЕКОЦЕНТРИЧНОСТЬУВАЖЕНИЕ К СОБСТВЕННОЙ ИСТОРИИ

Republic создает не только нужное, но и удив-
ляющее. Его метод — изобретать не имеющий 
аналогов чувственный опыт, основанный на 
контрастах. Здесь здесь плавают в бассейне 
под сводами ремонтных мастерских, покупают 
редкие специи в стенах паровозного цеха и учат 
малышей в прогрессивном детсаде, располо-
женном в здании начала ХХ века.

Склонность к дизайн-мышлению — фамильная 
черта Republic, унаследованная им от девело-
пера. Однако, в масштабе городского квартала 
с большой общественной частью эта челове-
коцентричность становится особенно выра-
женной. Всё, что Republic придумывает, строит 
и внедряет, призвано восполнить потребности 
людей. Квартал не делает лишнего — но нахо-
дится в постоянном поиске того, что востребо-
вано жителями и гостями.

Чувствуя пресненскую идентичность и нераз-
рывную связь с Москвой, Republic бережно со-
храняет всё, что придает ему историческую 
глубину. Реставрации подвергаются не только 
чугунная напольная плитка и дореволюцион-
ный кирпич, но и сама память: в коммуникации 
Republic охотно вспоминает историю и призем-
ляет её в конкретные локации квартала.
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ЛИЧНОСТЬ БРЕНДА

LOCATION 
LOVER
Republic — настоящий фанат Пресни. Впитав её дух за дол-
гие годы, он горд жить здесь и трепетно относится к её исто-
рии. Он легко может рассказать про каждую здешнюю улицу, 
какой она была в прошлые десятилетия и даже века, — но 
рад сегодняшним изменениям на Пресне. Связывая собой 
эпохи, Republic наслаждается жизнью здесь и сейчас.
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ХАРАКТЕР БРЕНДА

Republic знает себе цену. Поэтому ведет 
себя спокойно и с достоинством.

Republic сфокусирован на клиенте. Он 
слышит его потребности и формирует 
себя под них.

УРАВНОВЕШЕННЫЙ

ЭМПАТИЧНЫЙ
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ТОН КОММУНИКАЦИИ

ИСТОРИЧНО

Republic хорошо знает историю 
Пресни. И прибегает к ней  
везде, где это уместно: расска-
зывая о контрасте исторической 
формы и со временного содержа-
ния, о прошлом территории  
или об источниках вдохновения 
архитекторов.

О СЕБЕ В ТРЕТЬЕМ ЛИЦЕ. ЗА ОДНИМ ИСКЛЮЧЕНИЕМ

Republic никогда не говорит «я». И лишь  
в одном случае присоединяется к аудито-
рии — когда манифестирует свой слоган:  
«ПРЕСНЯ — ЭТО МЫ!» Кстати, это единствен-
ная фраза в коммуникации квартала,  
где разрешен восклицательный знак.

ГЛАГОЛЬНО

Обещая удивительный чувственный опыт, 
Republic уделяет особенную роль тому,  
что этот опыт порождает — действиям.  
Его речь изобилует глаголами в активном  
залоге. А заголовки сформированы глаголами 
в повелительном наклонении.

ЛАКОНИЧНО

Republic не любит многословия. 
Ему хватает четырех предложе-
ний, чтобы рассказать сложную 
мысль. И одной фразы — сказать 
главное.
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ЛОГОТИП

Логотип Republic в полной мере  
отражает стремление проекта  
к локальной идентичности.
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ВАРИАНТЫ ЛОГОТИПА

В своей основе он брутален, с отсылкой к простым гротеск-
ным шрифтам начала ХХ века — времени, когда строились 
здания Александровских железнодорожных мастерских.  
Железнодорожное прошлое территории считывается  
и в букве I, стилизованной под сечение рельса. Для развития 
темы идентичности и обозначения локации логотип можно 
использовать с подстрочником «Пресня». 

Дополнительный вариант логотипа

Аватар
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ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА

Дополнительная версия логотипа может использоваться  
с наименованием конкретного дома. Цвет фона  
соответствует названию дома. 

Pantone 200 C Pantone 8001 C Pantone 877 C WHITE

Pantone 3435 C Pantone 5135 C Pantone 871 C Pantone 4625 C
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ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ЛОГОТИПА

Основная версия логотипа с подстрочником используется  
на макетах с центральной симметрией: в презентациях,  
буклетах, визитках, на фирменных пакетах. Логотип вырав-
нивается исключительно посередине. 

Дополнительная версия логотипа без подстрочника исполь-
зуется на макетах с выравниванием по левому краю, напри-
мер: в наружной рекламе, веб-баннерах, на сайте и сувенир-
ной продукции. 

ПРЕСНЯ ЭТО — МЫ!

МОСКВА, ПРЕСНЕНСКИЙ ВАЛ, 27, СТР. 2
REPUBLIC.FORMA.RU

Использование основного логотипа

ПРЕСНЯ ЭТО — МЫ!

МОСКВА, ПРЕСНЕНСКИЙ ВАЛ, 27, СТР. 2
REPUBLIC.FORMA.RU

Использование дополнительного логотипа
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ОХРАННЫЕ ПОЛЯ ЛОГОТИПА

Отступы обеспечивают необходимый логотипу «воздух» для 
корректного отображения на разных каналах коммуникаций 
бренда. 

Оставляйте минимально допустимое пространство, свобод-
ное от других графических элементов, заданное строго фик-
сированными полями. Размер полей рассчитывается на ос-
нове пропорций буквы R логотипа.
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НЕДОПУСТИМЫЕ ВАРИАНТЫ

Не изменяйте пропорции логотипа Не добавляйте обводку Не наклоняйте логотип Не используйте цвета отличные от фирменных

Не добавляйте тень логотипу Не используйте логотип на малоконтрастном фоне Не добавляйте лишние элементы Не используйте логотип на неоднородном фоне

Логотип – один из главных элементов айдентики и первая 
точка соприкосновения с брендом. 

Сохраняйте идентичность и устойчивое восприятие бренда, 
не допуская перечисленных трансформаций логотипа.
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МОСКВА,  
ПРЕСНЕНСКИЙ ВАЛ, 27, СТР. 2
REPUBLIC.FORMA.RU

МОСКВА,  
ПРЕСНЕНСКИЙ ВАЛ, 27, СТР. 2
REPUBLIC.FORMA.RU

МОСКВА,  
ПРЕСНЕНСКИЙ ВАЛ, 27, СТР. 2
REPUBLIC.FORMA.RU

В случае комбинации логотипов района и застройщика  
в приоритете всегда будет логотип района — Republic.  
Допустимо размещать логотипы на одной поверхности,  
но в разных местах, чтобы правильно расставить акценты.

Недопустимо размещать логотип Forma близко к логотипу 
Republic. 

Логотипы могут быть соизмеримы друг другу, либо логотип 
Republic может быть больше, но не наоборот. 
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CMYK 
PANTONE
RGB

75  63  51  56 
433 C 
57  61  70

CMYK 
PANTONE
RGB

56  42  36  20 
431 C 
115  120  128

CMYK 
PANTONE
RGB

20  35  50  0 
875 C 
201  161  125

CMYK 
PANTONE
RGB

9  8  9  0 
WARM GRAY 1 M C 
245  245  245

Цвета — глубокий серый в сочетании с латунью соответству-
ют палитре фирменного стиля и задают бренду необходи-
мый уровень статусности.

Латунный цвет может выступать в качестве акцентного  
в коммуникациях района, например на схемах. 

ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА
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Bahnschrift
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ 
Юю Яя 1234567890 ?!#%№*

Bahnschrift SemiBold SemiCondensed

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ 
Юю Яя 1234567890 ?!#%№*

Bahnschrift SemiCondensed

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы 
Ьь Ээ Юю Яя 1234567890 ?!#%№*

Bahnschrift Light

ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ
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СХЕМА РАЙОНА
На схеме района подписи выделяются плашками латунного 
цвета, чтобы расставить акценты и подпись была контраст-
ной относительно схемы. 

Важно, чтобы подписи в плашках не перекрывали здания 
района и другие значимые элементы.
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ИСТОРИЧЕСКИЕ ЗДАНИЯ
Пример размещения подписей в плашках на схеме  
с историческими зданиями. 
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Подпись на схеме с архитекторами зданий выполняется без 
плашек, так как надпись должна быть на равноудаленном 
расстоянии от изображения архитектора, но не доминиро-
вать над ним. 

АРХИТЕКТУРНЫЙ ПАРК

MAX DUDLER ЮРИЙ ГРИГОРЯН

AIDAN POTTER STEVE BROWN

РУБЕН АРАКЕЛЯН

IAN SIMPSON & RACHEL HAUGH
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Гастрономический центр и шоппинг-аллея

Детский сад Общественные пространства Сборная площадь

Терма & spa

Примеры расставления акцентов на схеме с помощью  
латунного цвета.
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СХЕМА РАЙОНА ФРОНТАЛЬНЫЙ ВИД
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ДОМ-СЕКЦИЯ
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ПЛАН ЭТАЖА И КВАРТИРЫ
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ФАКТУРА ИСТОРИЧЕСКОЙ ПЛИТКИ
Офис продаж застройщика расположен в историческом  
здании, где в современном лофт-пространстве сохранена 
историческая плитка. 

Фактура плитки используется в качестве основного изобра-
жения в коммуникациях района Republic — на рекламных  
носителях, отражая сочетание исторического контекста  
и современности. 
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ПРАВИЛА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ПЛИТКИ 
НА НОСИТЕЛЯХ

При разработке макета с фоном в виде фактуры истори-
ческой плитки нельзя допускать эффекта «ряби». Плитки 
должны выглядеть достаточно крупно. 

Допустимо использовать не менее 2, но не более 7 плиток по 
вертикали или горизонтали на поверхности нанесения.
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RENDER SET
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СТИЛЬ ФОТОГРАФИЙ
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ПЕЧАТНАЯ ПРОДУКЦИЯ
Обложка буклета о проекте
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ПАПКА С НАБОРОМ БУКЛЕТОВ

У каждого дома есть индивидуальный буклет. На обложку 
наносится логотип с наименованием и фронтальным изобра-
жением дома тиснением фольгой. Цвет фона соответствует 
цвету названия дома. 

















ВЕБ-БАННЕРЫ

1024 х 1120 px 3904 х 1728 px 576 х 520 px
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НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА



ПРЕСНЯ
GRAND
REOPENING
АО Специализированный застройщик Пресненский вал 27
Гранд реопенинг (англ.) — большое открытие
Репаблик / Форма Проектная декларация на сайте наш.дом.рф

НОВЫЙ 
КВАРТАЛ 
НА ПРЕСНЕ
АО Специализированный застройщик Пресненский вал 27
Репаблик / Форма Проектная декларация на сайте наш.дом.рф
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ТИПОВАЯ СЕТКА ДЛЯ МАКЕТОВ БАННЕРА
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САЙТ
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НАВИГАЦИЯ

Навигация для размещения на террито-
рии офиса продаж. Нейтральные  
и лаконичные указатели в черном  
цвете органично вписываются  
в концепцию пространства. 
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ЛЮКИ

Для территории района разработаны 
две версии канализационных люков  
с уникальным дизайном.
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