




ЗАПОМИНАЕМОСТЬ 
И ОРИГИНАЛЬНОСТЬ

В радиоролике решили начать с представления ситуации 
"соседи, не одолжите шайбу? ...там хокеист живет" То есть 
тут мы передаем, что в проекте N'ICE LOFT, есть большие 
ледовые арены. Оригинальость заключается в том, что 
многие радиоролики начинаются с примитива 
"премиальный квартал", "лучший комплекс бизнес-класса". 



ОСНОВНОЙ ПОСЫЛ

В Радиоролике попросили диктора сделать акцент на том, что это место, 
которое дышит спортом и что это комплекс апартаментов с развитой 
спортивной инфраструктурой.



СЧИТЫВАЕМОСТЬ БРЕНДА 
И ПРОСТОТА ИНФОРМАЦИИ

Несколько раз упомянули про апартаменты бизнес-класса NICE LOFT. Специально 
не делали много УТП, чтобы диктор мог спокойно и четко произносить слова. Связка 
по восприятию следующая: шайба-хоккеист-бизнес-класс-NICE LOFT-спортивная 
инфраструктура-слоган NICE LOFT.
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