
Как с темой социальной 
ответственности выйти на трех 
федеральных ТВ-каналах 
бесплатно



ЗАДАЧИ

Посредством СМИ донести до 
максимально широкой аудитории 
информацию о проекте установки 
фандоматов в жилых комплексах от 
группы «Самолет»; привлечь внимание к 
теме раздельного сбора мусора, а также 
социальной ориентированности компании 
«Самолет».

□ □ Поскольку проект «долгоиграющий», 
необходимо создать информационный 
фон, способствующий дальнейшему 
продвижению темы

□ Расширить пул СМИ, заинтересовав темой
журналистов, пишущих об экологии, ESG
и т.д.
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ПРОБЛЕМАТИКА

Весной 2021 года стартовал проект группы 
«Самолет» по установке фандоматов
(аппаратов для сборки вторсырья) в 
построенных жилых комплексах. «Самолет» 
первым среди девелоперов начал 
устанавливать такие автоматы 
непосредственно в новых кварталах – такая 
практика позволяет собирать чистые 
вторичные ресурсы максимально близко к 
месту их скопления. 

На первом этапе проекта за сдачу 
вторсырья жители получали бонусы, 
которые могли потратить на товары и 
услуги в магазинах-партнерах. 
Впоследствии участникам предоставили 
возможность оплачивать полученными 
бонусами услуги ЖКХ.   

Новость имеет признаки новаторства и 
социальной значимости, однако СМИ она 
заинтересовала мало. 
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Темы экологии и социальной ответственности бизнеса традиционно мало интересны широкому 
кругу СМИ. При этом крупные компании регулярно инициируют значимые социальные и 
экологические проекты. 



РЕШЕНИЕ
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Проведя контекстный анализ публикаций по экологической теме, в основе которых были 
инфоповоды крупных компаний, агентство пришло к выводу, что наибольший шанс «быть 
увиденным» есть у инфоповода с громким, провокационным, заголовком. 

В июне 2022 года в фандоматах от «Самолета» появилась возможность переводить полученные 
экобонусы в счет оплаты услуг ЖКХ. 

В процессе мозгового штурма агентством совместно с пресс-службой группы «Самолет» было 
принято решение пойти на риск и выпустить новость в креативной упаковке с хайповым
заголовком. Из предложенных в процессе мозгового штурма заголовков остановились на 
следующем варианте: 

ГРУППА «САМОЛЕТ» ПРЕДЛОЖИЛА ЖИТЕЛЯМ СВОИХ ПРОЕКТОВ
ОПЛАЧИВАТЬ УСЛУГИ ЖКХ ПУСТЫМИ БАНКАМИ И БУТЫЛКАМИ

Релиз запустили через городские московские СМИ, разослали в отраслевые и деловые СМИ. 
Тему предложили телеканалам Москва 24 и ТВЦ. 



РЕЗУЛЬТАТ
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В течение лета 2022 года в СМИ вышло 246 публикаций 
(из них 200 – в июне) по теме с упоминанием «Самолета». 

Maximova & Bykov Consulting

246 
публикаций

Новости о проекте опубликовали городские, отраслевые, 
деловые и общественно-политические СМИ: 

• Городские и Life Style: МосквичМаг, 7 Дней, Москва24,
• Деловые и общественно-политические:

Комсомольская Правда, Лента.ру, BFM.RU, Аргументы и
Факты, Российская Газета

• Экологические: Экология в Москве, журнал Recycle,
Добро. Научно-популярный журнал «Экология и жизнь»
и другие.

• Также тему освещали ресурсы Правительства Москвы.



РЕЗУЛЬТАТ
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Информация была опубликована на сайтах 7 Дней, Комсомольская Правда, Российская газета:
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Новостные сюжеты о фандоматах показали телеканалы Москва 24, ТВЦ, НТВ:

РЕЗУЛЬТАТ
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На графике* видно, что всплеск в теме произошел в июне 2022 года и тема «Самолета» стала ее драйвером 
(СМИ – все, контекст – тема фандоматов в Москве и Московской области): 

РЕЗУЛЬТАТ

Тема оплаты ЖКХ экобонусами, полученными за сдачу пустых бутылок и банок стала драйвером 
интереса СМИ к проблеме сбора вторсырья посредством фандоматов. 
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При этом тема фандоматов с привязкой к «Самолету» в горизонте 2022 года 
заняла 12% информационного поля среди всех упоминаний фандоматов: 12%

Публикации по 
проекту

12%

Упоминания 
фандоматов

88%

Доля в информационном поле в 2022 году

Публикации по проекту Упоминания фандоматов

РЕЗУЛЬТАТ
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Группа «Самолет» продолжила рассказывать о своих инициативах по сбору вторсырья и в 2022, 
и в 2023 году, поддерживая информационный фон*: 

РЕЗУЛЬТАТ
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В ИТОГЕ

С 1 июня 2022 года по 31 мая 2023 года: 

300Вышло более
Публикаций с упоминанием 
«Самолета» 25 429 284

Общий охват

1 722,3 
Медиаиндекс

контактов

*Данные системы Медиалогия



С П А С И Б О  З А  В Н И М А Н И Е !


