
GUIDELINES
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ВВЕДЕНИЕ

GUIDELINES

В руководстве по использова-

нию средств визуальной иденти-

фикации собраны все элементы, 

из которых состоит фирменный 

стиль, а также изложены пра-

вила использования указанных 

элементов на различных объ-

ектах — носителях визуальной 

информации.

Соблюдение стандартов руко-

водства позволяет значительно 

увеличить эффективность  

работы по созданию узнаваемо-

сти бренда и сохранению  

его идентичности.
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BRAND

MINDSET

КОНЦЕПЦИЯ

РЕГЕНБОГЕН —

ЭТО ПЕТЕРБУРГ 

ГЛАЗАМИ МОЛОДЕЖИ. 

ДОМ — ПЕРСПЕКТИВА.

ДОМ — МАНИФЕСТ.



66

BRAND

MINDSET

Regenbogen —  

это не просто дом на Васильев-

ском. Это Петербург глазами 

молодёжи. Это выбор  

и стиль жизни. Мы создаем 

культурный кластер, объединя-

ющий вокруг себя сверхновых 

людей — энергичных и амбици-

озных, молодых манифесторов.

 

Одна из важнейших потребно-

стей «нашего» человека —  

реализация потенциала через 

выражения себя как личности  

и творца.  

Для него не существует 

констант, он берет все луч-

шее и отсекает лишнее, вы-

бирая честные формы  

и смыслы. Он не смотрит 

на других.

 

Он говорит:

Я — Питер

Я — Регенбоген.

РАЗВИТИЕ
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IDENTITY

GUIDELINES
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LOGO

TYPE

ЛОГОТИП.ENG

Логотип — основополагающий 

элемент фирменного стиля.  

Основная версия логотипа со-

стоит из шрифтового написания. 

Не допускается любая дефор-

мация, непропорциональное 

масштабирование или примене-

ние к логотипу эффектов и цве-

тов, не указанных в гайдлайне. 

Минимальные размеры  

для логотипа по высоте: 60 px  

для цифровых носителей, 20 mm  

для физических носителей. 
min 20 mm  

/ 60 px
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LOGO

TYPE

ЛОГОТИП.RUS

min 20 mm  

/ 60 px

Кириллическая версия лого-

типа состоит из шрифтового 

написания. 

Не допускается любая дефор-

мация, непропорциональное 

масштабирование или примене-

ние к логотипу эффектов и цве-

тов, не указанных в гайдлайне. 

Минимальные размеры  

для логотипа по высоте: 60 px  

для цифровых носителей, 20 mm  

для физических носителей. 
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LOGO

TYPE

ЗНАК 

У бренда разработан фирмен-

ный знак, который может суще-

ствовать отдельно от логотипа. 

Существует два варианта воз-

можного использования знака: 

основная и инвертированная.

Не допускается размещение 

знака на неконтрастном фоне, 

а также применение в качестве 

заливки любых цветов помимо 

фирменных.

min 20 mm  

/ 60 px
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ПОСТРОЕНИЕ

LOGO

TYPE

Охранное поле рассчитывает-

ся, исходя из диаметра круго-

вого элемента букв «g» знака / 

ланской версии логотипа и бук-

вы «б» кириллической версии 

логотипа.

Не допускается размещение лю-

бого вида контента в охраннном 

поле логотипа / знака. 
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ЛОГОТИП.ENG

ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ЛОГОТИП.RUS

ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ЗНАК

ОХРАННОЕ ПОЛЕ

LOGO

TYPE

Пример построения охранного 

поля для eng верисии логотипа

Пример построения охранного 

поля для rus верисии логотипа

Пример построения  

охранного поля для знака
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ЛОГОТИП / ЗНАК

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

LOGO

TYPE

Все версии логотипа и знака вы-

полнены в фирменных цветах — 

черном и сером — и рекомен-

дуются к использованию  

на всех фирменных носителях.

В случаях, когда использование 

основной версии логотипа не-

возможно, следует применять 

монохромную версию,  

выполненную в черном  

или белом цвете.
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ЛОГОТИП / ЗНАК

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

LOGO

TYPE

НЕ ДОПУСКАЕТСЯ:

1. Использование эффектов  

2. Заливка градинетом

3. Применение обводки

4. Размещение на неконтрастном 

фоне

5. Изменение шрифтового начер-

тания логотипа 

6. Вращение

7. Изменение цвета элементов 

логотипа

8. Деформация пропорций  

логотипа

9. Использование логотипа  

в плохом качестве

1.

4.

2.

5.

3.

6.

REGENBOGEN

7. 8. 9.
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ЛОГОТИП / ЗНАК

РАЗМЕЩЕНИЕ

LOGO

TYPE

При размещении логотипа  

на фотоконтенте необходимо 

соблюдать чистоту фона, а так-

же подбирать контрастный  

к фону цвет заливки,  

чтобы сохранить читаемость.
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IDENTITY 

ELEMENTS

IDENTITY

GUIDELINES
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IDENTITY

ELEMENTS

ТИПОГРАФИКА

Gosha Sans Regular

Gosha Sans Light

ЗАГОЛОВОК

Прежние художественные школы не 

могли подготовить этого единства, по-

скольку само искусство этому не учит. 

Надо снова вернуться к мастерским. 

Мир лишь рисующих и живописующих 

мастеров живописи и прикладного ис-

Gosha Sans Light

ПОДЗАГОЛОВОК

HEADLINE
Gosha Sans Regular

Gosha Sans Light

Gosha Sans Light

SUBHEAD

The ultimate goal of all art is the build-

ing! The ornamentation of the building 

was once the main purpose of the visual 

arts, and they were considered indis-

pensable parts of the great building. To-

day, they exist in complacent isolation, 

Фирменным шрифтом брен-

да является Gosha Sans студии 

Pangram Pangram Foundry.  

Используются два начертания 

— Light и Regular.  

 

При необходимости палитра на-

чертаний может быть расшире-

на. В случае невозможности ис-

пользовать фирменный шрифт  

в силу ограничений программ-

ного обеспечения рекомендуется 

использовать шрифт Verdana.
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ЦВЕТ

Pantone 1505 C

CMYK 0 69 94 0

RGB 255 105 0  

# ff6900

ORANGE GRAY BLACK

Pantone 650 C

CMYK 31 18 13 1

RGB 194 207 217

# ced9e5

Pantone Black C

CMYK 72 67 65 76

RGB 0 0 0 

# 000000

IDENTITY

ELEMENTS

В основе фирменной палитры 

лежат два основных цвета  — 

яркий Orange и вспомогательный 

Gray. Orange — основополага-

ющий цвет стиля. Использует-

ся как акцентный и для заливки   

фона. В качестве дополнитель-

ных цветов также могут испол-

зоваться черный и белый.    

Не рекоммендуется использова-

ние каких-либо других цветов  

в качестве фирменных вну-

три стиля или видоизменение 

текущих. 
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ГРАФИКА

IDENTITY

ELEMENTS

Основной стилеобразующий 

прием айдентики — текстовая 

акциденция с помощью фирмен-

ного цвета — она используется 

при построении макетов, брен-

дировании фирменных материа-

лов и др.

При работе с типографикой 

очень важно соблюдать ви-

зуальную иерархию и не пе-

регружать макеты излишней 

информацией.

Акцентное поле не имеет четких 

размеров. Размер и форма зави-

сят от носителя и наполнения. 

ИнверсияАкцент

LOREM

IPSUM DO

LOR SIT AMET

LOREM

IPSUM DO

LOR SIT AMET

LOREM

IPSUM DO

LOR SIT AMET
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ПОСТРОЕНИЕ МАКЕТОВ

СЕТКА

IDENTITY

ELEMENTS

Все фирменные макеты строятся

по определённым правилам, ко-

торые важно соблюдать при ра-

боте с композицией.

Основные размеры и пропорции 

строятсяпо сетке 6, 8 и 12-ко-

лончатой (в зависимости

от размера носителя), которая 

позволяет свободно распола-

гать элементы в макетах.   
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ПОСТРОЕНИЕ МАКЕТОВ

СЕТКА

IDENTITY

ELEMENTS

Пример построения сетки 

на макетах вертикального 

формата.

У логотипа нет фиксиро-

ванного положения, он мо-

жет находиться в любой 

части макета при условии 

соблюдения всех правил 

расположения логоблока.
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ПАТТЕРН 

#1

IDENTITY

ELEMENTS

Фирменный паттерн может  

использоваться для допол-

нительного брендирования 

поверхности.

Паттерн доступен в 2 цветовых 

вариантах: Orange и Gray.
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IDENTITY

ELEMENTS

ПАТТЕРН 

#2

Фирменный паттерн может  

использоваться для допол-

нительного брендирования 

поверхности.

Паттерн доступен в 2 цветовых 

вариантах: Orange и Gray.
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ПИКТОГРАФИКА

25

IDENTITY

ELEMENTS

Природа пиктографики  

повторяет природу надписи 

Regenbogen: острые углы  

и контрастные закругления  

на стыках линий. 

При построении важно соблю-

дать пропорциональность эле-

ментов и визуальную идентич-

ность знаков.
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IDENTITY

ELEMENTS

ФОТОСТИЛЬ

26

Для сохранения единого визу-

ального образа рекомендуется 

придерживаться определённого 

стиля в фотоконтенте.

При подборе фотоконтента сле-

дует отдавать предпочтение 

контрастным изображениям с 

акцентным элементом в фир-

менном цветовом коде.

Рекоммендуется соблюдать об-

щую эстетику и выбирать «жи-

вые» фотографии, выполненные 

в стиле журнальной фотосъемки 

или лайфстайл фото.  В изобра-

жении должна оставаться эмо-

ция, ощущение непостановочно-

сти и «пойманного момента».



27MEDIUMS
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MEDIUMS

PRINT



29PRINT

ВИЗИТНАЯ

КАРТОЧКА

29

Основой визитной карточки 

служит плотный текстурный 

картон плотностью не менее 

200г/м2. 

Визитная карточка строится  

по сетке в 8 колонок.
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БЛАНК А4

30PRINT

Для изготовления бланков 

используется белая бумага 

плотностью 80–120 г/м2 без 

текстуры и водяных знаков.

Бланка строится по сетке  

6 колонок.
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НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА

OOH 6X3

PRINT

Вариант верстки горизон-

тальных макетов на при-

мере наружной рекламы.

31

WWW.

REGENBOGEN.

HOUSE.RU

+7 (000) 633 33 00



32PRINT 3232
НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА

OOH 6X3
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MEDIUMS

DIGITAL



34DIGITAL

БАННЕР

ВЕРТИКАЛЬНЫЙ

34

WWW.

REGENBOGEN.

HOUSE

WWW.

REGENBOGEN.

HOUSE
Шаблоны для социальных 

сетей построены по принципам 

верстки с использованием  

фирменных цветов и графиче-

ских приемов.



35DIGITAL

ПОСТ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

35

Шаблоны для социальных 

сетей построены по принципам 

верстки с использованием  

фирменных цветов и графиче-

ских приемов.



36DIGITAL

ШАБЛОН 

ПРЕЗЕНТАЦИИ

36



37DIGITAL

САЙТ

37



38DIGITAL

EMAIL

38
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MEDIUMS

SOUVENIRS



40

ПАКЕТ

SOUVENIRS 40
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СТИКЕРЫ

SOUVENIRS
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MEDIUMS

NAVIGATION



43NAVIGATION

УКАЗАТЕЛЬ

Навигационные элементы стро-

ятся по общим для всех фир-

менных носителей принципам 

с использованием пиктографи-

ки и акцентного графического 

приема.  



44NAVIGATION
СТРОИТЕЛЬНЫЙ

ЗАБОР
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OCCASION &

COLLABORATION
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IDENTITY

ELEMENTS+

OCCASION &

COLLABORATION
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IDENTITY

ELEMENTS+ 47

ГРАФИКА

При работе с соц-сетями, 

web-носителями, коллабораци-

ями с другими брендами воз-

можно внедрение и применение 

дополнительных графических / 

стилистических приемов.

Например, использовать в ре-

кламных материалах план-схе-

мы, неоконченные рендеры,

фактуры, иллюстрации, граф-

фити и другие фото/видео 

-материалы.

Основной критерий: сохранение 

визуальной идентичности и со-

ответствие характеру бренда.
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IDENTITY

ELEMENTS+ 48

ГРАФИКА
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ИМПЛЕМЕНТАЦИЯ

IDENTITY

ELEMENTS+ 49



50MEDIUMS+

OCCASION &

COLLABORATION



51MEDIUMS+

БАННЕР

/ СОЦСЕТИ



52MEDIUMS+

БАННЕР

/ СОЦСЕТИ
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ

НОСИТЕЛИ

MEDIUMS+



54MEDIUMS+ 54

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ

НОСИТЕЛИ
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