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Виденье бренда Железно

Миссия «Железно»: 
С любовью и уважением  
к человеку создавать города 
будущего, меняя мир и 
жизнь людей к лучшему.

«Железно» — федеральный девелопер, 
создающий умные среднеэтажные мини-
города с развитой инфраструктурой и 
высоким уровнем сервиса.

Главная особенность девелопера — 
научный подход. Он и стал фундаментом 
классической тизерно-плизерной 
рекламной кампании.
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Повысить узнаваемость 
бренда в г. Ульяновск

Показать научный подход 
«Железно»

Заявить о себе параллельно 
со стартом новых проектов 
«Железно»

Задачи рекламной кампании
«Железно»
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Подготовка рекламной кампании 
«Железно»

Спланировали 
классическую кампанию:  
с интервалом в две недели 
между тизерными  
и плизерными билбордами

Провели рекламную 
фотосессию

Разработали тизеры  
с «научными терминами»

Разработали плизеры

3 4

Подготовка рекламной кампании 
«Железно»
Подготовка рекламной кампании 
«Железно»
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Концепция рекламной кампании 
«Железно»

Железно всегда выполняет 
свои обещания.  
Слова «Это же Железно!» 
звучали постоянно. 

Так родилась концепция: дать 
малопонятные «научные термины»  
на тизерах, заинтересовать публику. 

А через две недели дать расшифровку  
с рефреном «Это же … Железно», 
оказываясь в одном смысловом поле  
с аудиторией бренда.
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Тизерные билборды
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Тизерные билборды
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Двухнедельная пауза

Соцсети Ульяновска буквально 
взорвались после тизерной 
рекламы. Люди обсуждали 
каждый «научный термин». 

Самую яркую реакцию вызвал 
«дуэт-клозет» — в офис 
продаж звонили, чтобы узнать, 
что это такое. И получали 
ответ: «Увидите через две 
недели».
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Плизерные билборды
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Связка «Это ЖЕ Железно» 
с «научными терминами» 
отработала отлично.

Результаты

на 27% на 77%
выросло количество 
обращений в отдел продаж 
выросло 

выросли продажи  
квартир

в ноябре — декабре 2023 года 
по сравнению с аналогичным 
периодом в 2022 году

в ноябре — декабре по сравнению 
с аналогичным периодом  
в 2022 году
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Разработано  
в брендинговом агентстве 
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Спасибо за 
внимание!


