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роскошь во всём
Номинация: ТВ-ролик

WOW AWARDS — 2024



О проекте

Жилой комплекс «Атмосфера» — жемчужина 

Астраханской области, расположенная на берегу Волги. 

Роскошный, притягательный, изысканный проект, где 

каждая деталь говорит о стремлении к совершенству.



Целевая аудитория

35–45 летВозраст

Летают отдыхать за границу, живут в пятизвёздочных 

отелях, знают толк в хорошем сервисе. Свой 

бизнес, который они развивают в регионе, — кафе, 

украшения, одежда. Часто посещают столицу. 

Требовательны к жизни и комфорту.

Образ жизни

Стремятся сделать родной город комфортнее, 

привлекательнее и прогрессивнее, поэтому 

выбирают для себя лучшее.

Жизненная позиция



Идея

Мы хотели показать, как кардинально меняется жизнь 

при соприкосновении с брендом «Атмосфера». 

Выйти на эмоциональный уровень общения со 

зрителем, продемонстрировав, что именно в нашем 

проекте каждый может открыть дверь в мир роскоши 

и совершенства. Использование в рекламном 

ролике элитных автомобилей, изысканных тканей и 

дорогих украшений помогло нам усилить 

эксклюзивный образ жилого комплекса.



Задачи

Познакомить целевую аудиторию 

с уникальным жилым комплексом 

«Атмосфера», показать его 

преимущества

Продемонстрировать 

эксклюзивность проекта через 

премиальные атрибуты и 

материалы

Показать сценарий 

роскошной жизни



Сюжет

Элегантная девушка посреди 

песчаных дюн видит таинственную 

дверь. Героиня решается её 

открыть и попадает в роскошный 

мир «Атмосферы», где её жизнь 

уже не будет прежней.

Смотреть видео

https://www.youtube.com/watch?v=cIBJW2OJl00


Срок кампании

09.2023 — 10.2023

Пятница СТС ТНТ

Период размещения

Каналы коммуникации



100 000 чел./мес.

разав1,5 в сравнении с прошлой РК

Охват рекламного ролика СМИ

Количество лидов возросло

Результаты РК

101 363 просмотра

Новость о необычном рекламном ролике быстро 
распространилась в СМИ и социальных сетях, собрав

Кроме того, она привлекла внимание зрителей через 
новостные каналы, где набрала

85 207 просмотров




