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Отзыв
клиента

Работа с Йорками над ребрендингом нам очень понравилась. 
Предложенное название попало в самое сердечко, и мы 
единогласно его одобрили, сразу же. Весь процесс складывался 
комфортно. Команда агентства очень по-партнерски себя вела, 
шла навстречу и вносила доработки, прислушиваясь к нашим 
пожеланиям. Для нас это очень ценно.
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Эвелина
Делятина

руководитель отдела
маркетинга застройщика
География



Контекст
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В Том Йорки обратилась компания ISB development. Это 
молодой тюменский девелопер с внушительным опытом
в строительстве и хорошей репутацией в городе. У компании 
уже есть несколько успешно сданных домов, строящиеся 
жилые комплексы и большой земельный банк.

Отличительная особенность застройщика — 
это огромное внимание к деталям
и стремление через них сделать жизнь 
человека, проживающего в комплексе, 
интереснее, разнообразнее и обдуманнее.



Предпосылки
к ребрендингу

Сложное
название

Несоответствие
бренда духу
компании

Устаревшая 
айдентика

Отсутствие 
бренд-
системы
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Клиент сразу поставил 
условие — никаких 
больше аббревиатур 
в имени бренда. Как 
показала практика, 
название ISB читали по-
разному (и-эс-бэ, ай-си-
би) и не запоминали.

Со временем бренд 
перестал соответствовать 
ценностям компании
и уже не отражал ее суть.

За последние годы 
уровень маркетинга
в сфере недвижимости 
значительно вырос. 
Устаревшая система 
дизайна проигрывала 
конкурентам.

У компании в планах — 
запуск новых проектов. 
Отсутствие яркого 
генерального бренда, 
который лег бы в основу 
новых проектов компании, 
мешало сформировать 
целостный образ 
застройщика.



Было Стало
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Имя бренда
География

География изучает мир. Но мир 
отдельного человека — это не целая 
планета. Это его квартира, подъезд, 
двор, путь от работы до дома. Все эти 
детали каждого дня и составляют наш 
собственный маленький мир. Именно 
этот смысл заложен в имя бренда.
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Пространства, которые мы создаем,
влияют на жизнь людей и меняют

ее. Каждый будущий житель наших
проектов может открыть для себя

целый мир, который не был знаком
ему раньше.

Идея бренда
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Открываем миры



Пирамида бренда
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RTB

Продуманная территория жилых
комплексов, надежность компании, рост
и новые перспективы.

Человекоцентричность, концептуальность проектов, 
функциональные пространства, эстетика во всем.































Результаты

Новое имя 
компании 
запоминается

Айдентика 
выделяется на 
фоне конкурентов

Архитектура 
бренда понятна 
и проста в 
использовании

Бренд компании 
соответствует 
компании
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Его произносят 
правильно и уже ни 
с чем не путают.

Яркий дизайн помогает 
девелоперу сражаться 
за внимание на 
перегретом рынке.

Визуальные элементы 
Географии стали 
основой для других 
проектов компании. 

Он отражает ее 
актуальные ценности 
и философию.
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