


Информация о проекте

В 2023 году Брусника была готова выйти на 
рынок столицы и бросила вызов:
– крупным федеральным игрокам, которые 
находятся в другой «весовой категории» по 
медиа бюджетам
– коллегам из регионов, которые мимикрируют 
под «больших» московских девелоперов, чтобы 
войти в доверие к столичным покупателям.

Текущего уровня узнаваемости не хватило бы 
для заметного выхода в регион.
Брусника решила честно признать свои 
немосковские корни и дерзко заявить о своих 
планах “Сделать столицу лучше”.



В столице действуют более 250 
девелоперов, среди них:

– крупные федеральные игроки с высоким 
уровнем знания, которые вкладывают 
миллиарды рублей в рекламу, чтобы 
завоевать внимание аудитории и 
увеличить свою долю на рынке

– новые, областные и региональные 
застройщики, которые заходят на богатый 
столичный рынок. В начале 2023г. пятая 
часть строящегося жилья приходилась 
именно на них

Контекст



Видеоролик

http://www.youtube.com/watch?v=_Dkrysoa_XE


Видеокейс

http://www.youtube.com/watch?v=9Ga3KdLYMo8


В регионах присутствия как среди покупателей, 
так и среди конкурентов Брусника 
воспринимается как яркий, современный, 
технологичный девелопер с инженерным, 
детально продуманным подходом к своим 
проектам.

Было решено сделать громкое заявление, что 
присутствие Брусники на рынке Москвы пойдет 
на пользу столице.

Брусника уверена в своем продукте, в его 
качестве и привлекательности для потребителя. 
Поэтому в первую очередь нужно было 
привлечь к себе внимание, заявить свою 
позицию и сформировать о себе правильное 
мнение.

Идея



Ключевые проблемы

– новый для Москвы застройщик,
– первый объект на фоне огромного 
количества других,
– плотный конкурентный рынок,
– нет силы материнского бренда,
– небольшой бюджет относительно 
крупных конкурентов,



Цели кампании

– заявить о себе на высококонкурентном 
рынке Москвы, 
– привлечь внимание покупателей, 
инфлюенсеров и конкурентов, 
– сформировать ожидание при выводе 
первого объекта.



Ключевые каналы

– OLV
– OOH & DOOH
– PR
– Присутствие в Яндекс.Навигаторе
– Digital продвижение 





Яндекс Навигатор





– Рост узнаваемости бренда в Москве (уровень наведенного знания с 2% до 10%),*
– Значительное увеличение брендовых запросов (+92%),**
– Десятки тысяч просмотров в соц.сетях,
– Сверхбыстрая реализация первой партии объектов на новом рынке,
– Более 2,5 тыс заявок в шорт-листе еще до старта продаж,
– За 1 месяц рекламной активности достигли полугодовой план по лидогенерации.

С кратно меньшим бюджетом успешно заявили о себе на высококонкурентном рынке 
Москвы, привлекли внимание покупателей, инфлюенсеров и конкурентов.

Ключевые итоги

*–Исследование рынка первичной недвижимости Москвы и МО, исследовательский центр ORO-Realty Monitor Capitals
**–Вордстат




