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О проекте
Дом Форм — первый проект застройщика 
в элитном сегменте. Он не похож на другие 
не только в рамках Тюмени, но и всего УРФО.



Опорные преимущества
Здесь обо всём можно говорить в превосходной степени: 
самая престижная локация, самая нетипичная архитектура, 
самый высокий сервис для резидентов.

локация
Дом находится в историческом центре 
Тюмени и объединяет три городские 
доминанты: набережную, Мост 
Влюблённых и главную улицу.

Это единственный из возможных 
проектов в этой локации. Других участков 
под строительство здесь нет.

Архитектура
Проект вдохновлён идеей начать 
новую архитектурную главу 
в историческом центре.

Экстерьер стремится отойти 
от прямых линий и выполнен 
в виде перетекающих волн.
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Покупатель
Те, кто обладает средствами и готов 

купить уникальный объект. Они ценят 
приватность, своё время и сервис, 

продуманный до мелочей.

Пользователь
Не только те, кто покупает, 

но и кто арендует. Это топ-менеджеры 
крупных компаний, которые развивают 
подразделение в городе или области.

Аудитория бренда 5



Бренд



Равный 
только себе
Так мы представили концепцию бренда.

Это проект столичного премиума, построенный в Тюмени. 
Он не следует правилам других, а задаёт свои.
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Название проекта связано с двумя его составляющими.

Плавные линии архитектуры, 
образующие объёмные волны.

Формат жизни, недоступный 
обычному человеку.

Нейминг 8



Коммуникация
Исключительность и главные преимущества проекта 
открываются на верхнем уровне коммуникации.

Это единственный дом такого формата в регионе, 
поэтому мы разработали для него уникальный 
дескриптор. Он применим только к этому проекту.

Бутиковый дом 

с отельным 
сервисом 

Бутиковый дом 

с отельным 
сервисом 
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айдентика



Вариант шрифтового логотипа Охранное поле

1х 1х

1х

1х
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Вариант шрифтового логотипа Охранное поле

1х 1х

1х

1х

1х

12



Графический знак Охранное поле

1х

1х

1х1х

1х
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Цветовая палитра

Сепия

10%

primary

RGB — 227, 193, 156


HEX — E3C19C

20% 30% 40% 50% 60% 70%

secondary

RGB — 113, 93, 86


HEX — 715D56

80% 90% 95%

Оттенки серого

1% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 95%

secondary

RGB — 39, 43, 53


HEX — 272B35

97.5%
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Размещаем без подложки на фотографиях 
с однородным фоном и высокой 
контрастностью.

Правильное использование логотипа

На сложных фонах добавляем затемняющий 
слой, залитый цветом из палитры 
оттенков серого.
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Недопустимое использование логотипа 16



Типографика

Raleway Medium
Raleway Regular

заголовочный 

Cofo cinema1909

наборные
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Графические 3D-элементы 18



Принципы вёрстки 19

Проект вдохновлён идеей начать новую 
архитектурную главу в историческом центре. 
Он не конфликтует с окружением, а становится 
его объединяющей доминантой.

архитектура
с поэзией 
футуризма

Проект вдохновлён идеей начать новую 
архитектурную главу в историческом центре. 
Он не конфликтует с окружением, а становится 
его объединяющей доминантой.

архитектура
с поэзией 
футуризма

старт

продаж

Тюмень
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Фотостиль

Использовать стоки можно, 
но в небольшом количестве. Предпочтение 
отдаётся рендерам и визуализациям. 



На них показываем объект либо в связке 
с городскими доминантами, рядом 
с которыми он будет построен, 
либо его детальные планы. 



Фокусируемся на уникальных этажах, 
динамичности остекления и подстветке. 
Время суток и погодные условия 
подстраиваем под преимущество.



Стилизация планировок 21

МАСТЕР-СПАЛЬНЯ
15.3 м 2

МАСТЕР-СПАЛЬНЯ
11.7 м 2

гардеробная
7.6 м 2

ВАННАЯ
9.3 м 2

ВАННАЯ
9.0 м 2

ГАРДЕРОБНАЯ
5.5 м2

ПРИХОЖАЯ
8.4 м 2

Постирочная
6.7 м 2

кухня-гостиная
42.4 м 2

балкон

Санузел, постирочная

Кухня

Функциональные помещения

Жилые комнаты

Места хранения



печатная 
продукция



23Альбом планировок
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Визитки

В угольно-сером оттенке на плотной 
дизайнерской бумаге Knight black.



Нанесение текста и логотипа 
через ультрафиолетовую печать 
и тиснение черной фольгой. 



Папка для документов

Изготовлена из дизайнерской 
бумаги Mersin. Нанесение логотипа 
через тиснение глянцевой фольгой 
чёрного цвета. 



Продумано крепление 
с резинкой и пуговицей.

22 Х 31 см
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Сувенирная 
продукция



Коробка handgrip

Изготовлена из переплётного 
картона, кашированного гладкой 
дизайнерской бумагой Malmero.

27,5 Х 10,5 Х 32,3 см
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С тремя вкусами: маракуйя-карамель, 
малиновая карамель, фундучное 
пралине.



Произведено в дизайнерском 
шоколадном ателье Марины Королевой.

Это шоколад, приготовленный 
по технологии XIX века из какао-бобов 
Венесуэлы, Эквадора, Мадагаскара, 
Перу и Явы.

Конфеты в фирменной 
коробке
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Ароматический диффузор Baobab 
collection выполнен из стекла 
с платиновой и темно-синей 
шёлковой сеткой. Дизайн вдохновлён 
американской архитектурой 
Крайслер-билдинг в стиле ар-деко.  

Ноты аромата: кипарис, 
лаванда, папирус.

Набор подарков

Шампанское H. Lanvin & Fils Brut 
элегантно говорит о высоком 
качестве. Купаж объединяет три 
сорта винограда региона Шампань: 
Пино Нуар, Пино Менье и Шардоне.



 диджитал 
и офлайн
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